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O1 EINLEITUNG

1| Statista

zuletzt abgerufen
am 22.01.2021

https://de.statista.
com/statistik/daten/
studie/1131764 /um-
frage/corona-verhal-
ten-der-deutschen-
beim-thema-reisen/

2 | Statista

zuletzt abgerufen
am 22.01.2021

https.//de.statista.
comy/infografik/
22697/auswirkung-
des-coronavirus-auf-
den-internationalen-
tourismus/

Im Zuge meiner Bachelorarbeit im Studiengang Kommunikations-
design am Fachbereich Gestaltung der FH Aachen habe ich
ein Gestaltungskonzept fur ein neues Erscheinungsbild der Touris-
musmarke Sardinien entwickelt. Die im Wintersemester 2020/
2021 entstandene Arbeit wurde von Prof. Ralf WeiBmantel betreut.

Die Wahl fiel auf das Thema, als ich mich im Zuge der
Corona-Pandemie mit der Auswirkung auf den internationalen
Tourismus beschaftigte. Zur Erinnerung: Im Dezember 2019
entstand in China ein neuartiges Virus aus der Familie der Corona-
viren: Sars-CoV-2. Das Virus, welches auch unter dem Namen
Covid-19 bekannt ist, entwickelte sich aufgrund seiner rasanten
Verbreitung im Fruhjahr 2020 innerhalb kurzester Zeit zu einer
globalen Pandemie und verschuldete schon nach wenigen Wochen
einen starken Einbruch der Tourismusbranche. Aufgrund von
weltweit verhangten Reisebeschrankungen und der Angst vor An-
steckung entschieden sich viele Touristen, ihren Urlaub ausfallen
zU lassen oder zu stornieren.! Der wirtschaftliche Schaden fur die
Tourismusbranche erweist sich seither vor allem fur klassische
Urlaubsregionen als auBBerst verheerend. Zum Vergleich: War das
Tourismusaufkommen im Jahr 2019 mit knapp 1,5 Milliarden
internationalen Reiseankunften so hoch wie nie zuvor, sank der
Wert zwischen Januar und Mai 2020 um 56 % gegenuber
dem Vorjahr.2

Eines der am starksten von der Krise betroffenen Lander ist
Italien. Nicht nur das Festland, sondern auch die Inseln leiden
unter den negativen Folgen der Pandemie. Ich beschaftigte mich
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insbesondere mit den Auswirkungen auf meiner Lieblingsinsel
Sardinien, welche ich einmal jahrlich im Herbst aufsuche.

Dort brachen die Ubernachtungszahlen aufgrund des Stopps
des internationalen Flugverkehrs im Juni 2020 um 95 % im
Vergleich zum Vorjahr ein.3 Um einem weiteren schwerwiegenden
wirtschaftlichen Schaden bestmdglich entgegenzuwirken,
halte ich es fur relevant, die Tourismusbranche schon wahrend
der Pandemie wiederzubeleben und so das zukunftige Reisen
insgesamt wieder attraktiver zu machen. Aus den zuvor genann-
ten Grunden entschied ich mich dazu, mich der Thematik

des ,Place Brandings" anzunehmen und ein neues Branding fur
die Urlaubsinsel Sardinien zu gestalten.

Im Folgenden wird das Thema zunachst naher beschrieben.
AnschlieBend werden Zielgruppen sowie das konkurrierende
Umfeld analysiert, die Designproblematik untersucht sowie das
aktuelle Erscheinungsbild abgebildet. Daraufhin wird die kom-
plette Konzeption inklusive der Herleitung aller Designaspekte in
verschiedenen Unterkapiteln erklart. AbschlieBend werden alle
im Prozess entwickelten Medien prasentiert.

3 | sardinienintim.com
zuletzt abgerufen
am 22.01.2021

https.//www.sardi-
nienintim.com/2020/
08/22/corona-und-
die-folgen-tourismus-
auf-sardinien-in-
freiem-fall-rueck
gang-der-buchungen-
im-juni-um-95-pro-
zent/
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02 THEMATIK

4 | Prolvinz
groReres Gebiet,
das eine staatliche
oder kirchliche
Verwaltungseinheit
bildet

Duden,
zuletzt abgerufen
am 22.01.2021

https.//www.duden.
de/rechtschreibung/
Provinz

2.1 Uber Sardinien

Sardinien ist eine politisch zu Italien gehdérende Insel im Mittel-
meer und mit einer Flache von ca. 24.000 km? die zweitgroBte Insel
Italiens. Zwischen ltalien, Spanien, Tunesien und Korsika gelegen,
bildet sie eine ca. 200 km vom Festland entfernte und unabhangige,
autonome Region mit eigener Regierung und uber 1,6 Millionen
Einwohnern. Trotz ihrer GréRBe hat die Insel funf Provinzen* mit un-
terschiedlichen Traditionen, die sich in einer jeweils eigenen
Sprache, Landwirtschaft, Tracht und Musik unterscheiden. Die Amts-
sprache ist Sardisch sowie Italienisch. Die Kultur Sardiniens hat
phonizische, punische und rébmische Wurzeln. Neben einmaligen
archaologischen Sehenswurdigkeiten, einer vielfaltigen Flora

und Fauna, sonnigen Stranden, malerischen Kusten und dem damit
verbundenen Tourismus verfugt Sardinien auch Uber eine um-
fangreiche Industrie. Man nennt sie auch die ,Karibik Europas*.
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5| Statista

zuletzt abgerufen
am 22.01.2021

https://de.statista.
com/statistik/daten/
studie/869280/
umfrage/ankuenfte-
von-touristen-in-
italien-nach-
herkunftslaendern/

6 | Voucher-

wonderland.com
zuletzt abgerufen
am 22.01.2021

https.//www.voucher-
wonderland.com/
reisemagazin/sar-
dinien-urlaub/
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2.2 Zielgruppenanalyse

Als Reise- und Urlaubsziel verfugt Sardinien Uber eine hohe
Attraktivitat und Anziehungskraft auf eine groBe Bandbreite an
unterschiedlichen Zielgruppen. Dazu zahlen unter anderem
Familien und Paare sowie Gruppen- und Alleinreisende. Auch Aktiv-
urlauber und Liebhaber von Freiluftaktivitaten (z. B. Surfer)
sowie ganz allgemein Menschen, die ihr eigenes Wohlbefinden in
den Fokus ihres Urlaubs stellen méchten, zieht es Jahr fur

Jahr auf die beliebte Insel im italienischen Mittelmeer. Neben der
hohen Anzahl an italienischen Touristen, die im eigenen Land
verreisen, ist Sardinien primar Anlaufziel fur Urlauber aus Deutsch-
land. Da deutsche Reisende den hdchsten Prozentsatz an
internationalen Touristen in Italien ausmachen und es sich bei Italien
nach Spanien um das beliebteste europaische Reiseziel der
deutschen Bevolkerung handelt, fugt sich Sardinien damit stimmig
in das Gesamtbild aktueller Reisetrends ein.5¢

Das nebenstehende Bild zeigt den Flughafen der Hafenstadt Olbia
auf Sardinien. Er ist einer von drei internationalen Verkehrsflug-
hafen der Insel. Bei genauerem Hinsehen werden die unterschied-
lichen Personengruppen sichtbar.
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Abb. 01 — Quelle: siehe Abbildungsverzeichnis
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7 | FTI Blog
zuletzt abgerufen
am 22.01.2021

https://www.ftide/
blog/fti-reisewelt/
urlaubslaender/
europa/schoensten-
inseln-italien/

2.3 Konkurrenz- und Umfeldanalyse

Sonne, Meer, Strand, italienische Késtlichkeiten und umwerfend
schone Dorfer und Stadte — die Inselwelt Italiens bietet so ziemlich
alles. Ob Dolce Vita, Vulkanwanderungen, Kultururlaub oder alles
zusammen, unter den ,lsolas" ist fur Jeden das Richtige dabei. Die
untenstehende Map zeigt die geografische Lage der beliebtesten
italienischen Urlaubsinseln.?
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Beliebteste europaische Urlaubsinseln der Deutschen bis 2019
Verdffentlicht am 12.02.2020
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Mallorca ist die mit Abstand beliebteste Urlaubsinsel der Deutschen:
Fast 34 % aller Pauschalreisebuchungen fur europaische Inseln
verteilten sich im Jahr 2019 auf die Baleareninsel. Insgesamt gehor-
ten sechs der zehn beliebtesten Urlaubsinseln der deutschen
Bevolkerung dem spanischen Festland an. Spanien lockt deutsche
Touristen vor allem mit einer vergleichsweise kurzen Anreisezeit
und dem trotzdem guten Wetter. Unter den drei beliebtesten Ur-
laubsinseln in Europa lag Griechenland mit den Inseln Kreta und
Rhodos als Reiseziel weit vorne.®
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8 | Statista
zuletzt abgerufen
am 22.01.2021

https://de.statista.
com/statistik/daten/
studie/225846/
umfrage/beliebteste-
europaeische-urlaubs-
inseln/
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2.4 Derzeitiges Erscheinungsbild

Die folgenden Abbildungen zeigen Medien des aktuellen Erschei-
nungsbildes auf Basis des von Pentragramm Berlin entworfenen
Cl's aus dem Jahr 2006.

Abb. 03 Broschuren

14
15
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Abb. 02 Ceschaftsausstattung Abb. 04 Broschure
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Quellen aktueller
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zuletzt abgerufen
am 22.01.2021

https://www.regione.
sardegna.it/docu-
menti/1.73_20080
220191714.pdf
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9| Vvgl. Logo Lounge 4:

Die 2000 besten

Logos aus aller Welt,

Catharine Fishel &
Bill Gardner, S.16,
(1. Auflage) 2008

2.5 Problemanalyse

Die meisten Mittelmeer- und Insel-Destinationen definieren und
prasentieren sich nach auf3en stark Uber traumhafte Sandstrande
und romantische Buchten. So auch Sardinien. Dabei bietet die
zweitgroBte Insel Italiens neben den charmanten Altstadten und
ihrem typisch italienischen Lifestyle auch aufregende Gebirgs-
ketten und faszinierende kulturelle Sehenswurdigkeiten.

Das aktuelle Erscheinungsbild der Tourismusmarke Sardinien
wird dem breiten Angebot an landschaftlichen Besonderheiten
sowie kulturellen und sportlichen Freizeitaktivitaten bislang jedoch
kaum gerecht. Dies spiegelt sich vor allem in der weder schlUssi-
gen noch konsequenten GCestaltung der Corporate Identity der Ur-
laubsregion wider. Eine Anwendung von klar definierten, ein-
deutigen Gestaltungsprinzipien ist nicht erkennbar. So ist beispiels-
weise keine konsequente Verwendung einer festgelegten
Corporate Font auszumachen. In Printmedien wird hauptsachlich
die Frutiger verwendet, oftmals aber auch die Futura oder die
Bauer Bodoni. Auf der Website kommt mit der Montserrat zusatz-
lich eine weitere Schriftart zum Einsatz.

Auch das offizielle Logo prasentiert sich nur wenig durch-
dacht. Es wurde in einem mehrfarbigen Patchworkmuster und der
sehr technisch wirkenden Schrift ,Eurostile” von Aldo Novarese
entworfen. Das Muster wurde zwar laut Justus Oehler, Geschafts-
fUhrer und Artdirector bei Pentagram Berlin, aus den sardischen
Trachten entnommen, wirkt aber durch die Farbgebung in Rot, Grun,
Gelb und Blau eher willkurlich. Rot und Grun sollen — fur den
Betrachter in diesem Zusammenhang nicht erkennbar — Italien re-
prasentieren, Gelb und Blau die Sonne und das Meer widerspiegeln.®
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Die umfangreiche Website Sardiniens wird regelmallig gepflegt
und aktualisiert. Sie Uberzeugt mit interessanten, informativen
Inhalten. Die langen Texte der Unterseiten wirken auf die Web-
sitenutzer jedoch abschreckend und laden nicht zum langeren
Verweilen auf der Seite ein. Neben dem Logo und der Haus-
schrift wirkt auch die Bild-sprache undefiniert und stellenweise 18
recht beliebig. In den Printmedien werden zum Beispiel sowohl 19
farbige als auch schwarz-weil3e Fotografien verwendet, ohne dass
dabei ein Kklarer roten Faden erkennbar ist.
Insgesamt kann festgehalten werden, dass die konsequente
Anwendung eines durchdachten, klar definierten Corporate
Designs aktuell nicht gegeben ist.
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2.6 Zieldefinition

Ziel meiner Bachelorarbeit ist es, das Erscheinungsbild Sardiniens
hin zu einer unverwechselbaren Tourismusmarke mit einer aus-
sagekraftigen Corporate Identity zu entwickeln. Sardinien soll nicht
nur als ein beliebiges Urlaubsziel auf der Landkarte verstanden
werden, sondern sich entscheidend von anderen Destinationen —
insbesondere derer der Mittelmeerregion — abheben. Die Urlaubs-
insel soll als ein Ort positioniert werden, an dem Urlauber eine starke
Verbindung zu den Einheimischen, der lokalen Kultur und der
Naturlandschaft eingehen kénnen.

Durch die Entwicklung eines durchdachten Gestaltungs-
konzeptes wird den Reisenden ein einheitliches Erscheinungsbild
geboten, das sich durch ein harmonisches Zusammenspiel aller
GCestaltungselemente auszeichnet, visuelle und inhaltliche Aspekte
ideal miteinander verknupft und die vielen VorzUge der Insel
attraktiv und uberzeugend kommuniziert.
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3.1 Farben

. ) ) ) #e52622
In der Tourismusbranche wird, was die farbliche Gestaltung angeht,

sehr haufig auf bunte Kombinationen und kraftige Kolorierungen
zuruckgegriffen. Auch das offizielle Logo Sardiniens basiert derzeit
auf einem bunten Patchworkmuster. Es reiht sich damit ideal in

die typischen Gestaltungsgewohnheiten der Tourismusbranche ein, #000000 #ffefef

nutzt die Farbgestaltung aber weder als Alleinstellungsmerkmal 24
noch, um den einzigartigen Charakter der Urlaubsregion zu unter- o5
streichen.

Mit der neuen Markenidentitat soll sich Sardinien von dem
fur die Tourismusbranche typischen Farlbschema distanzieren und
sich durch eine moderne Farbwahl abheben, die die kulturelle
Identitat der Insel und ihrer Einwohner unterstreicht. Deshalb bilden
Rot, Schwarz und WeiR3, die Farben der sardischen Flagge, die
Grundlage fur ein authentisches neues Farbdesign.

Das intensive Rot dient im Zuge der neuen Farbgestaltung als
Primarfarbe. Es reprasentiert die Leidenschaft, die Starke, den
Stolz und die tiefe Heimatliebe der Sarden. Als Sekundarfariboe wird
ein warmes Terrakotta verwendet — Uberwiegend mit einer Sat-
tigung von 50 %. Die Farbwahl ist inspiriert vom mediterranen Pano-
rama der GroRstadte. Als wichtigste Gestaltungsregel gilt hier:
Auf einfarbigen Hintergrunden in 50 % Terrakotta werden ausschlie3-
lich Inhalte in Rot platziert.

Das Wei3 und das Schwarz der sardischen Flagge finden haupt-
sachlich in der typografischen Gestaltung der Tourismusmarke
Verwendung. FUr die optimale Lesbarkeit der Texte wird stets ein
reines Schwarz auf weiBem Untergrund gewahlt. #f5ab80 #f5ab80 50%




10 | Francesco Griffo

war ein italienischer
SchriftgieBer, Stempel-
schneider, Schriften-
entwerfer und Buch-
drucker.

Wikipedia,
zuletzt abgerufen
am 22.01.2021

https.//de.wikipedia.
org/wiki/Francesco_
Griffo

111 Aldo Novarese

war ein italienischer
Typograph
Wikipedia,

zuletzt abgerufen
am 22.01.2021

https://de.wikipedia.
org/wiki/Aldo_
Novarese
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3.2 Typografie

Sardegna Hybrid

Das Leben und die Kultur Sardiniens sind von einem starken
Kontrast zwischen Tradition und Moderne gepragt. Die jahrhundert-
alte Geschichte der Insel und ihrer Bewohner ist auch heute
noch an vielen Orten spurbar und bildet den kulturellen und his-
torischen Cegensatz zum modernen (Massen-)Tourismus, der
Sardinien heute maf3geblich pragt. Eine Typografie, die Sardinien
widerspiegelt, muss also den starken Kontrast zwischen der
kulturellen Identitat der Sarden und aktuellen Urlaubstrends auf-
greifen und beide Aspekte auf optisch ansprechende Art und
Weise miteinander vereinen. Aus dieser Motivation heraus wurde
im Zuge des Redesigns der Tourismusmarke die zeitgendssische
Hybridschrift Sardegna Hybrid entwickelt. Die Sardegna Hybrid setzt
sich grundlegend aus den beiden in Italien entstandenen Aus-
gangsschriften Forma und Bembo zusammen.

Die Franzosische Renaissance-Antiqua Bembo wurde 1496
von Francesco Criffo® entworfen. Mit ihren gut proportionierten
Buchstabenformen und den funktionalen Serifen versinnbild-
licht sie die traditionsreiche Geschichte Sardiniens. Die Forma hin-
gegen, die fast 5 Jahrhunderte spater, 1968, von Aldo Novarese"
entwickelt wurde, zeichnet sich durch ihren neutralen, universellen
Charakter aus. Mit ihrem geringen Strichstarkenkontrast spiegelt
sie die moderne Seite der Urlaubsinsel wider.

Die Verschmelzung der beiden Schriften in der neuen Hybrid-
schrift Sardegna Hybrid lasst einen ungewdhnlichen und den-
noch ansprechenden Charakter entstehen, der sich maBgeblich
durch eine spannungsvolle Wechselwirkung aus Harmonie und
Exzentrik auszeichnet.
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A

Sardegna Hybrid
Designt und umgesetzt mit Glyphs 3

28
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Forma
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12 | Zetafonts

ist eine digitale Type
Foundry mit Sitz in
Florenz (Italien), die
2001 von Francesco
Canovaro, Debora
Manetti und Cosimo
Lorenzo Pancini
gegrundet wurde.

zuletzt abgerufen
am 22.01.2021

https.//www.zeta-
fonts.com/about-us
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Bembo Italic
Bei ZwischenuUberschriften und zur optischen Auflockerung
der Headlines wird die Bembo italic verwendet, die ebenfalls von
Francesco Criffo entworfen wurde. In den Headlines dient die
Renaissance-Antiqua dazu, Prapositionen (z. B. ,della®, ,del”, ,di“,
Joer®) oder Konjunktionen (z. B. ,e“) hervorzuheben.
- Beispiele Deutsch (Prapositionen, Bindeworte, Artikel):

L,auf/ und“ / der, die, das /..
- Beispiele Englisch (Prapositionen, Bindeworte, Artikel):

,on“/ ,and" / the /..

Eastman

Fur FlieBtexte wird die Eastman Regular der Zetafonts Typefoun-
dry®, gestaltet von Francesco Conovaro, verwendet. Die Sans Serif
zeichnet sich durch ihren modernen Charakter aus. Dank ihrer
hohen x-Hohe ist sie sowohl auf Papier als auch am Bildschirm
problemlos lesbar und somit ideal fur die Verwendung in langeren
Textabschnitten geeignet. Neben der Eastman Regular kommt
der Bold-Schnitt fur textliche Hervorhebungen sowie der Italic-
Schnitt fur Bildunterschriften zum Einsatz.

Aa
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ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrst
uvwxyz 0123456789

A

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrst
uvwxyz 0123456789

A3

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopaqgrst
uvwxyz 0123456789

Aa

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkilmnopqrst
uvwxyz 0123456789
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wens J AL,
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Typocloud

Die neue Corporate Font Sardegna Hybrid stellt eines der grundle-

genden und damit wichtigsten Elemente der neuen Marken-

identitat Sardiniens dar. Um der Schrift zu einer maximalen Wirkung

zu verhelfen, wird sie in groBer SchriftgréRe in einem speziellen

Headlineprinzip — der sogenannten , Typocloud” — verwendet und 34

angeordnet. 35
Neben der Headline in der Sardegna Hybrid kénnen als weiterer

Bestandteil der ,Typocloud” sogenannte Appendizes eingesetzt

werden. Sie enthalten Zusatzinformationen zur Headlinethematik

und informieren beispielsweise Uber Datum und Ort einer bevor- 0
stehenden Veranstaltung oder deren Veranstaltungsnummer. Nicht
nur inhaltlich, sondern auch in ihrer typografischen Ausrichtung l
orientieren sich die Appendizes an der Headline. Sie werden jeweils

auf Hohe des kurzesten Wortes einer zweizeiligen oder der beiden

kUrzesten Worter einer dreizeiligen Headline platziert.
Headline - 01.-04.05.2021

- Headline = x Cagliari T
> Zeilenabstand : 1,25
> zwei- oder dreizeilig NO 365
> mittelachsial

- Appendix Sardegna Hybrid (AS) = x: 2,5 -
> Konturstarke Unterstreichung = 3,75% von AS

> einzeilig, linksbundig
- Appendix Bembo (AB)=AS: 25
> zweizeilig, rechtsbundig
> Zeilenabstand = SchriftgroRe
> Konturstarke Unterstreichung = 3,75% von AB
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13 | Inside-Sardinien.de
zuletzt abgerufen
am 22.01.2021

https.//inside-
sardinien de/2018/
06/nuraghen-ge-
heimnisvolle-zeugen-
der-vergangenheit/

3.3 Gestaltungsraster und Layoutprinzip

Sardinien ist von einer traditionsreichen Geschichte gepragt, die

bis heute vielfaltige Spuren auf der gesamten Insel hinterlassen hat.
Eine Besonderheit sind zum Beispiel Reste kegelférmiger Burgan-
lagen, von denen noch ca. 7000 Stuck auf Sardinien zu finden sind.
Es handelt sich dabei um megalithische Trockenmauerwerke, die
als Nuraghen bezeichnet werden und auf die gleichnamige prahisto-
rische Kultur zurickgehen. Die groBte, imposanteste und bester-
haltene Nuraghe Sardiniens ist die ,Su Nuraxi“ in Barumini, die seit
1997 dem UNESCO-Weltkulturerbe angehort™® Der Komplex dieser
Nuraghe besteht aus einem zentralen Turm und vier mit der Bastion
verbundenen Eckturmen, die von einem soliden Mauerwerk mit
sieben kleineren Turmen umgeben sind. Aus dem strukturellen Auf-
bau der Nuraghe lasst sich ein modulares Raster ableiten, das
der Strukturierung der Inhalte und der Definition des Satzspiegels
in den jeweiligen Medienformaten dient: 4x7 mm. Die Ausrichtung
der , Typocloud® geschieht fur das Layoutprinzip mittelaxial. Die Posi-
tionierung erfolgt also je nach Motiv im oberen oder unteren Be-
reich des Formats.
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Su Nuraxi, Barumini (CA):
ricostruzione ideale

Quellen Inspiration
Gestaltungsraster
siehe Abbildungs-
verzeichnis

4x7 mm Raster
Jede Art von
Typografie wird
am oberen Rand
eines Rasterele-
ments ,eingehagt”.
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3.4 Logo

Das Uberarbeitete Logo der Urlaubsregion Sardinien ist in Versalien
in der ,Sardegna Hybrid“ gesetzt. Es ist einfarbig in einer positi-
ven Variante in Rot oder der entsprechend negativen Variante in
Wei3 gehalten und grenzt sich damit entscheidend von der bis-
herigen polychromen Logogestaltung der Tourismusmarke ab.

Die Logovariante in der Primarfarbe Rot reprasentiert die Lei-
denschaft und den Stolz der Sarden fur bzw. auf ihre Heimat
und soll die positiven Emotionen widerspiegeln, die in Zusammen-
hang mit den Thematiken Reisen, Urlaub und entsprechenden
Erlebnissen wie Freude, Genuss und Abenteuer gebracht werden.
Die Logovariante in Wei3 dient vor allem der verbesserten Les-
barkeit auf farbigen Hintergrinden und Fotografien. Sie fugt sich
harmonisch in das Umfeld spannungsvoller Motive und Designs
ein und ist dabei nicht weniger wirkungsvoll als das rote Pendant.

Eine weitere Logovariante erganzt den Schriftzug ,Sardegna*“
um das Appendix ,piccolo continente®. Die Herleitung des Slogans
basiert auf der Entstehungslegende Sardiniens, die besagt, dass
Gott nach der Erschaffung der Erde alle Ubrig geblieben Felsen im
Meer aufgetirmt und festgetreten habe. Dann habe er der Erzah-
lung zufolge von allen bereits erschaffenen Kontinenten ein wenig
der schénsten Dinge genommen und sie auf den Felsen platziert.
Die naturliche Vielfalt der Insel, die auf diese Art und Weise entstan-
den sein soll und fur die Sardinien heute weltweit bekannt ist,
hat dem beliebten Urlaubsziel zu der Bezeichnung ,piccolo conti-
nente” verholfen. Um die optimale Lesbarkeit des Slogans zu
gewahrleisten, ist er zweizeilig gesetzt und entspricht in seiner Ge-
samthdhe der des Logos.
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Schutzzone

SARDEGNA

Mainlogo Rot
Verwendung in
Kombination mit
Typocloud

Mainlogo
negativ Variante

Mainlogo Variante
Verwendung ohne
Typocloud / Typo-
cloud ohne Appen-
dizes

Logo mit Claim
Alleinige Verwendung
bei Flaggen oder
Bannern
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SARDEGNA
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3.5 Bildsprache

Mit einer aussagekraftigen, individuellen Bildsprache kann sich die
Tourismusmarke Sardinien entscheidend von anderen Urlaubs-
regionen abheben und die zahlreichen Vorzuge der Insel mit hoch-
wertigen Fotografien und passenden grafischen Elementen auf
unverwechselbare Art und Weise prasentieren. Das Bildsprachen-
konzept ist dazu in verschiedene Kategorien gegliedert, die die
jeweiligen Bildinhalte beschreiben.

Stadtfotografie

Das vielseitige sardische Stadtleben in malerischen Orten wie
Cagliari, Alghero oder Bosa wird anhand charaktervoller Stadtfoto-
grafien prasentiert. Mit einer gedeckten Farbigkeit spiegelt die
terrakottafarbene Stadtkulisse auf harmonische Art und Weise
das Leben auf der Insel und den mediterranen Flair der italieni-
schen Urlaubsregion wider.

Murales

Sardinien, speziell die Stadt Orgosolo, ist bekannt fur farbenfrohe
Wandmalereien — sogenannte Murales. Es handelt sich dabei um
Darstellungen des alltaglichen Lebens der Sarden, die haufig auf kri-
tische Art und Weise auch politische Themen aufgreifen. Die Mu-
rales gelten als bedeutende kulturelle und kUnstlerische Attraktion
Sardiniens und ziehen seit ihrer Entstehung zahlreiche Kunstlieb-
haber und Interessierte in ihren Bann. Eingefarbt in den Corporate
Colors Rot und Terrakotta steigern Fotografien bekannter Murales
als Bestandteil des neuen Bildsprachenkonzepts nicht nur den Wie-
dererkennungswert der Corporate Identity Sardiniens, sondern
betonen auch die wichtigen kulturellen Errungenschaften der Insel.
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Event- und Festivalfotografie

Sardinien verfugt Uber eine lebendige Event- und Festivalszene, die
ZuU einer abwechslungsreichen Urlaubsgestaltung beitragen kann
und Jahr fur Jahr zahlreiche Einheimische und Touristen an die Ver-
anstaltungsorte lockt. Die vielfaltigen Konzerte, Theaterstlcke
und Feste, die auf der Insel regelmalRig veranstaltet werden, tragen
maRgeblich zur Beliebtheit Sardiniens als Reiseziel bei. Deshalb
stellen aussagekraftige Event- und Festivalfotografien einen festen
Bestandteil des neuen Bildsprachenkonzepts dar. Mit inrem hohen
Schwarzanteil, gesattigten Farben und Elementen in der Corporate
Colors wirken sie besonders spannungsvoll und energetisch.

Sehenswirdigkeiten, Landschaften, Kulinarisches

Was die Bildsprache betrifft, durfen naturlich auch die landschaft-
lichen und kulinarischen Vorzuge und die wichtigsten Sehens-
wurdigkeiten der Urlaubsregion nicht unberucksichtigt bleiben. Zum
einen kann die Individualitat der Insel und ihrer Einwohner damit
herausgestellt werden, zum anderen befriedigen die Fotografien
aber auch allgemeine Erwartungen, die Urlauber an ein bestimmtes
Reiseziel stellen. Viele Menschen setzen gut inszenierte Fotogra-
fien mit Motiven wie kulinarischen Kostlichkeiten und einem medi-
terranen Landschaftsidyll voraus, wenn sie sich an die Planung
einer Reise in ein Urlaubsland wie Italien machen. Entsprechende
Fotografien kdnnen die Vorfreude mafBgeblich erhdhen und
durfen im Bildsprachenkonzept daher nicht fehlen. Um die Individua-
litat und Authentizitat der Tourismmusmarke nicht zu gefahrden,
sollten sie jedoch ausschlieBlich in deutlich begrenztem Maf3e ein-
gesetzt werden.

40
141
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Stadtfotografie
| |

Murales

Abb. 24

42
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Quellen
Fotografien
siehe Abbildungs-
verzeichnis
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Sehenswirdigkeiten,
Landschaften, Kulinarisches

Event- und Festivalfotografie
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Abb. 33

Abb. 29
Abb. 28
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Abb. 35

Fotografien
siehe Abbildungs-
verzeichnis

Abb. 30
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3.6 Grafik-Icons

Die grafischen Elemente des neuen Erscheinungsbildes dienen
nicht nur der Orientierung in Infografiken und der besseren Uber-
sicht Uber verschiedenste Print- und Onlinemedien, sondern
starken auch die visuelle Identitat der Marke Sardinien. Damit die
Grafik-lcons nicht zu dominant wirken oder zu stark mit der
Typografie konkurrieren, bestehen sie lediglich aus feinen Outlines,
die ihnen eine piktogrammhafte Anmutung verleihen. Sie
kommen zum Beispiel in Klimatabellen, Wetteranzeigen oder Be-
schilderungen bzw. Leitsystemen im In- und Outdoorbereich

zum Einsatz. Dank ihrer vereinfacht grafischen Darstellung kbnnen
sie schnell erfasst werden und sind im Zuge der Informations-
vermittlung international leicht verstandlich.
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Abb. 38

04 UMSETZUNG

4.1 Geschiftsausstattung

Die gesamte Geschaftsausstattung, bestehend aus Visitenkarten
und Briefbogen, greift die Bildsprache der Murales, die Corporate
Colors sowie die Typografie des neuen Erscheinungsbildes auf. Das
Prinzip der Unterstreichung spiegelt sich in der Verwendung von hori-
zontalen Linien wider: Sie dienen der Gliederung von Informationen.
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Abb. 40

4.2 Plakate und Banner

Plakate und Banner an den internationalen Flughafen von Sardinien
heiBen Urlauber herzlich willkommen oder wlnschen eine gute
Reise in andere Lander. Dabei greifen die abgebildeteten Murales
der Stadte, eingefarbt in den Corporate Colors, die kulturellen Er-
rungenschaften der Insel erneut auf.
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Abb. 41
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Abb. 45

4.3 Leitsysteme

Das Leitsystem dient der Orientierung an ¢ffentlichen Platzen und
Raumen der italienischen Urlaubsinsel. Die gestalteten Beispiele
zeigen Schilder auf den Stra3en Sardiniens sowie Anzeigentafeln am

Museumsplatz Cagliari.

CITTADELLA
dei MUSE]
CAGLIARI

SARDEGNA
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Abb. 47

4.4 Flyer und Broschiiren

Durch das flexible Modulraster, welches Basis aller Gestaltungs-
medien ist, sind der Positionierung von Text und Bild keine Grenzen
gesetzt. Die Broschure zeigt die moglichen Ausflugsziele und
geflUhrten Touren durch erfahrene Reiseleiter auf, welche rund um
die Insel angeboten werden.
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Abb. 50
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Abb. 51

4.5 Postkarten

Als Postkarten-Motiv treten erneut die Murales der Insel zum
Vorschein. Durch ihre kunstlerischen und teils komplexen Bild-
motive erreichen sie — eingefarbt in den Corporate Colors des
neuen Erscheinungsbildes — einen Sammelcharakter und unter-
stutzen den Wiedererkennungswert.
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Als weiteres Postkarten-Motiv
dienen die unterschiedlichsten
Landschaften und karibischen
Strande Sardiniens. Um so die
schdnsten Orte der Urlaubsinsel
noch mehr fur Touristen zugang-
lich zu machen, geben die Post-
karten auf ihrer Vorderseite die
geografischen Koordinaten des
jeweiligen abgebildeten Stand-

Abb. 54 ortes an.
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4.6 Website

Die digitale Prasenz der Insel Sardinien folgt einem klar struktu-
rierten Multi-Site-Konzept. Uber die Einstiegsdomain ,sardegna.it"
gelangt der Websitebesucher zu den beiden Subdomains
Lturismo.sardegna.it® und ,regione.sardegna.it”. Es handelt sich
dabei um kompakte, eigenstandige Webportale, die themenbe-
zogenen Content Uber die Insel — zum Beispiel zu deren Regierung,
Infrastruktur, Geschichte oder Geografie — prasentieren und inte-
ressante Informationen zur Reise nach Sardinien — zum Beispiel
zu Aktivitaten, Unterkunften oder Veranstaltungen — bieten. Die
Uberfuhrung in Subdomains nimmt dabei nicht nur einen positi-
ven Einfluss auf die SEO-Performance der Website, sondern weist
viele weitere Vorteile gegenuber einer Uberfullten Hauptnavigati-
on auf. Die Subdomains sind deutlich Ubersichtlicher, Uberzeugen
mit einer klaren Strukturierung und helfen dem Websitebesucher
problemlos an sein Ziel zu gelangen, um genau die Informationen
zu aufzufinden, die er bendtigt.
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SARDEGNA
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ITIDEIEN fO VYO

VERANSTALUNGEN

Sardinien verfugt Uber eine lebendige Event- und Festival-
szene, die Jahr fur Jahr zahireiche Einheimische und
Touristen an die Veranstaltungsorte lockt. Die vielfaltigen

Ennlu
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Konzerte, Theaterstlicke und Feste, die auf der Insel

ig veran: werden, tragen yzur
Beliebtheit Sardiniens als Reiseziel bei. Entdecken Sie
anstehende Events rund um das Jahr 2021 in unserem

Veranstaltungskalender.

=> Zum Veranstaltungskalender
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Organisieren Sie Ihren Urlaub — Von der Ankunft bis hin zur
Unterbringung, tiber Angaben zu rztlichen Diensten und
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nen. Empfehlungen und vieles mehr fur eine angenehme

Ferienzeit auf Sardinien fur Sie zusammengestellt.

=> Mehr erfahren

SA I {DE GNA Reisetipps  Aktivitaten Unterkinfte  Veranstaltungen
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Bei ,turismo.sardegna.it* und ,regione-sardegna.it“ handelt es sich
um Webportale, die auf ihrer jeweiligen Startseite mithilfe von Teasern
in verschiedene Unterthemen gegliedert sind. DarUber hinaus
kdnnen mehrere Inhalte Uber einen Klick — beispielsweise auf ein
Hover- oder Slider-Element — auf direktem Wege erreicht werden.

Kiise- und Weintour

ab 89€ 45 Jok Kk 7
Besuchen Sie eine kleine, familiengefuhrte
Weinkellerei und spazleren Sie durch die
Weite der Weinberge.
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_ Reisetipps _ Aktivitaten Unterkiinfte

SARDEGNA

HOTELBESCHREIBUNG

Petra Segreta Resort and Spa
Via Buddeu snc

07026 San Pantaleo, Olbia

Tel 390789 1876441
Mob +30 366 2287885

Web v petrasegretaresort com

Mall booking@petrasegretaresort.com

Das Petra Segreta Resort and Spa, ein romantisches
5* Hotel auf Sardinien, wurde von Rosella Marchese
und Luigi Bergeretto gegrindet. Dieses exklusive

Refugium, mit einer begrenzten Anzahl von Zimmern,

bietet einen perfekten Blick auf den Golf von Arza-
chena und Uber das azurblaue Wasser des La Mad-
dalena-Archipels. Eingebettet in einen bewaldeten,
5 Hektar groBen Park, im Schatten von Wacholder-
strauchern und Steineichen, sind die traditionelien

Neben der Informationsvermittlung dient die Subdomain ,turimso.sardegna.it”
auBerdem der Generierung von Werbeeinnahmen. Gegen Bezahlung kdnnen aus-
gewahlte UnterkUnfte auf der Welbsite platziert und prasentiert werden. So wird
Hotelbetreibern die Mdéglichkeit geboten, die Reichweite der Welbsite zu Marke-
tingzwecken nutzen.

Steinhauser in geschmackvoll eingerichtete Zimmer
umgewandelt worden. Das Wellness Center in den
natrlichen Granithohlen bietet eine breite Palette
an orientalisch inspirierten Behandlungen. Das
Restaurant bietet einen erstklassigen Service und
die regional italienische Kuiche ist leicht und kostlich
Das Hotel schafft eine Welt fur sich, in der Stress ver-
schwindet und einfache Schonheit fir Wohlbefinden
sorgt.
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ZIMMER & SUITEN

Inmitten der Higel von San Pantaleo mit Blick auf die Costa Smeralda ist klar zu erkennen, dass die Cottages mit
den 25 Zimmern und Suiten im Petra Segreta Resort and Spa einem professionellen Architekten gehoren und

von diesem kontinuierlich betreut werden. Hinter dem niedrigen, traditionellen sardischen Steinnaus-AuBeren, das
sich nahtlos in die parfumierte Flora einfugt, befinden sich moderne Innenraume in beruhigencen Tonen, die

mit handgewebten Stoffen, orientalischen Ornamenten, Souvenirs aus aller Welt und Kunstwerken dekoriert sind
Die Suiten verfiigen tiber private beheizte Pools, von denen einige aus dem umliegenden Felsen geschnitzt
wurden, und luftige Veranden, von denen aus Sie einen einzigartigen Blick auf das Wasser und die Farben Sardiniens
genieBen konnen.

-

= 1‘5’

Standard Doppelzimmer

RESTAUTANTS

Das Petra Segreta Resort and Spa ist eines der beliebtesten
Gourmet-Reiseziele an der Costa Smeralda. Das Hotel
verfilgt ber zwei Restaurants: Das Il Fuoco Sacro ist ein ele-
gantes und raffiniertes Gourmet-Restaurant mit Blick

auf den Archipel. Das Bistro Osteria del Mirto bietet zwischen
Mittag- und Abendessen eine ungezwungenere Atmos-
phére und st nur fur Gaste gedffnet. Finf Hektar mediterrane
Vegetation und vom Wind geformte Granitblocke umge-
ben die beiden Einrichtungen und die neue Open-Air-Bar: eine
Lounge im Freien. in der Sie die besten sardischen und
italienischen Weine genieen kénnen.
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Wahrend die Desktop-Version mit einem mehrspaltigen Layout-
prinzip arbeitet, verschieben sich die einzelnen Website-Elemente
in der mobilen Version untereinander, so auch das Menu. Dieses
lasst sich zudem Uber ein Burger-lcon ein- sowie ausblenden und
ist in der Corporate Color Terrakotta gefasst. Die Navigationsbe-
reiche sollen durch die Farbakzentuierung hervorgehoben werden
und somit die Nutzerfreundlichkeit der Seiten zusatzlich unter-
stUtzen. Insgesamt wir dieser Farbton im Webbereich jedoch nur
zurUckhaltend eingesetzt. Neben dem Menu ist er lediglich noch
im Footer und den Hovereffekten der Desktop-Version zu finden.

regione sardegna iVde tuismo sardegna e

SARDEGNA SARDEGNA

Regierung Reisetipps

Infrastruktur Aktivitaten

Geschichte UnterkUnfte

Geografie Veranstaltungen

Abb. 56
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SARDINIEN
REISE

SARDEGNA

REISETIPPS

Organisieren Sie Ihren Urlaub — Von
der Ankunft bis hin zur Unterbrin-
gung. iber Angaben zum arztlichen
Dienst und nutzliche Nummern: Wir
haben die wichtigsten Informationen
und Empfehiungen fir eine angenehme:
Ferienzeit fur Sie zusammengestellt.

=> Mehr exfahren

AKTIVITATEN

Norden Osten  Siiden  Westen => Alle

VERANSTALTUNGEN

Sardinien verfugt tiber eine lebendige
Event- und Festivalszene, die Jahr
fur Jahr zahireiche Einheimische und
Touristen an die Veranstaltungsorte
lockt. Die vielfltigen Konzerte, Thea-
tersticke und Feste, die auf der

Insel regelmaBig veranstaltet werden,
tragen mafgeblich zur Beliebtheit
Sardiniens als Reiseziel bei, Entdecken
Sie anstehende Events rund um

das Jahr 2021 In unserem Veranstal-
tungskalender.

=> Zum Venanstaluungskalender

UNTERKUNFTE

Norden Osten Siiden  Westen => Alle

esourt and Spa

SARDEGNA

fovo
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Abb. 58

turismo sardegna.t/de

GIGANTEN
der BRONZE-

NURAGHEN

Nuraghen sind prahistorische Turm-
bauten der Bonnanaro-Kultur und
der mit ihr untrennbar verbundenen
nachfolgenden Nuraghenkultur auf
Sardinien. Es gbt sie in groBer baulicher
Vielfalt. Ihr Zweck ist umstritten, dis-
kutiert wurde sowohl eine Nutzung
als Kultstatte, als Grabanlage oder als
Wohn- und Befestigungskomplex
Bereits die ab Mitte des 3. Jahrhun-
derts v. Chr. auf der Insel herrschen-
den Romer gebrauchten den Terminus
Nuraghe". Die Herkunft des Wortes,
das auf Sardirien in verschiedenen
Abwandlungen vorkommt, ist unge-
Kiart. Einer Hypothese nach steckt
der Stamm NUR in Bezeichnungen,
die auch in anderen Regionen des
westlichen Mitelmeers als ,NUL"
.NOR" u. & anzutreffen sind und 1,
.Haufen" oder 2. .Hohle® bzw. Hohler
Baum" oder 3 Feuer bedeuten. Einer
anderen These zufolge ist das Wort
punischen Ursprungs.

Zeitalter 1600-400 v. Chr.

Uberreste  7.000 Nuraghen

Verbreitung 27— 6 auf 10 km®

BAUFORMEN

Die Klassischen oder Tholosnuraghen
entstanden aus einer Vielzahl baulich
unterschiediicher Proto- oder Korri-
dornuraghen. Der Unterschied besteht
hauptsachlich bei der Gestaltung der
Deckenkonstruktion, die durch den
Einsatz des Kraggewdlbes groBere
Raumgestaltungen ermoglichte. Den
Ubergang zu den Nuraghen mit Ge-
wolbedecken scheinen die Nuraghen
Albucciu bei Arzachena, S Ulivera (bei
Silanus) und Su Mulinu bei Villanova-
franca darzustellen, in denen sich bei
der Deckengestaltung beide Formen
finden. Auch bei einem Protonuraghen
wurden erste Ansétze von Gewdloe-

technik beobachtet.

THOLOSNURAGHEN

Die Tholosnuraghen werden unterteilt
in einfache Nuraghen (Monotorre)
und komplexe Nuraghen oder Polylo-
bate. Die komplexen Nuraghen beste-
hen aus einem zentralen Turm, der
von normalerweise niedrigeren Eck-
turmen umgeben ist. Sie sind durch
massive Mauern verbunden, die im

Allgemeinen einen Innenhof mit einem

Brunnen enthalten. Sehr verbreitet
unter den komplexen Nuraghen sind
die Trilobati und Quadrilobati. Die
ersteren bestehen aus drei Ecktur-
men, und Beispiele dieser Art sind
Nuraghe Santu Antine, Nuraghe Losa
und Nuraghe Is Paras.

Juan Belmonte und Mauro Zedda
haben 272 einfache und 180 komplexe
Nuraghen untersucht. Sie stellten fest.
dass die Ausrichtung des Zugangs
immer nach Stdosten orientiert war.
Auch einige der Fenster in den Nu-
raghen sind auf astronomische Punk-
te ausgerichtet. Solche Phanomene
wurden (hier wohl falscherweise) in
der Nuraghe Aiga bei Abbasanta und
in der Nuraghe Sa Jua von Aidomag-
giore beobachtet. Hier trat zur Som-
mersonnenwende die Sonne in den
Bau ein. Solare Ausrichtungen sind
starke Argumente fur eine religiose
Funktion, da solche Ausrichtungen
und Fenstersffnungen keine defen-

siven Qualitaten besitzen. Die meisten

Archaologen gehen eher weniger von

einem religiosen Zweck dieser Struk-

turen aus. Tatsache ist jedoch, dass
Nuraghen oft neben Tempeln, insbe-

Auch auf der Website ist
das Headlineprinzip der
Typocloud mit aufgegriffen.
Wahrend in der Desktop-
Version nutzliche Zusatz-
informationen Uber die
Appendizes vermittelt
werden, werden diese in
der Mobile-Variante ausge-
lassen, um eine optimale
Lesbarkeit aller Textele-
mente zu gewahrleisten.
Alle informativen FlieBtext
werden daher konsequent
in Schwarz auf weiBem
Untergrund gehalten.
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DEMNACHST

sta_di Sant Efisio

01.-04.052021

Cagliari bis Nora (Pilgerzug)

Beschreibung  Jedes Jahr versammelt das Fest zu Ehren von Sant'Efisio vom ersten

bis zum vierten Mai Glaubige, traditionelle Trachten und Farben aus

ganz Sardinien in einer bewegenden, groBartigen Prozession. Sie

Zzieht aus dem Stadtviertel Stampace im Zentrum Cagliaris auf

menschentberfallten und mit einem Blutenteppich bedeckten

StraBen los, um bis zum Strand von Nora zu gelangen und von dort
aus zu der kleinen Kirche zuriickzukehren, wo sie ihren Anfang
nahm. Es ist ein langer Pilgerzug mit tausenden von Teilnehmern
aus allen Teilen Sardiniens, die zu FuB, zu Pferd oder auf tracas

(mit Blumen und Obst geschmuckten Ochsenkarren) mitziehen.
Es handelt sich nicht nur um die groBte religidse Prozession und

tursmo.sardegna ide die wichtigste Folklore- und Identitatsveranstaltung Sardiniens.

Vor allem geht es um ein feierliches Geliibde, das die Stadt ihrem
Schutzpatron im Jahr 1656 abgelegt hat. Seither wurde es jedes
Frihjahr seit Gber 360 Jahren mit tiefer Demut und offener Dank- T

Q mipeen

barkeit eingehalten.

=> Mehr erfahren

DEMNACHST

Festa di Sant Efisio

Datum 01.-04.05.2021

Jazz Festival

ort Cagliari bis Nora

Datum 30.07.-01.08.2021

(Pilgerzug)

ort Cala Gonone

Beschreibung  Jedes Jahr versam-

melt das Fest zu
Ehren von SantEfisio
vom ersten bis zum
vierten Mai Glaubige.

traditionelle Trachten
und Farben aus ganz
Sardinien in einer be-

Beschreibung  Das Jazz Festival Sardiniens wurde 1988 als Projekt des Vereins

JIntermezzo Nuoro® gegriindet und findet jedes Jahr zwischen Juli

und August in Cala Gonone im schonen Golfo di Orosei statt.

wegenden, grofarti

gen Prozession

Jazz Festival

30.07.-01.08.2021

Datum

ort Cala Gonone
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Abb. 60

4.7 Merchandise und Tourismusshop

Das neue Erscheinungsbild spiegelt sich ebenfalls im Aufbau und
der Umsetzung eines Tourismusshops sowie einer groRen Auswahl
an Merchandise-Artikeln wider.
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Abb. 61

78
79

Abb. 62



Bachelorarbeit Miriam Gier | Konzeption & Dokumentation | Umsetzung

Abb. 63

Neben den gangigen Merchandise-Artikeln bieten sich in der
Tourismusbranche weitere Extras an. Als Beispiel dient ein Jahres-
kalender, welcher die Motive und das Bild-Text-Prinzip der Post-
karten wieder aufgreift. Hierbei zeigt jedes Quartal die schénsten
Orte von jeweils einer der vier Himmelsrichtungen: Norden,
Osten, Suden und Westen.

JANUARY
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05 FAZIT & AUSBLICK

Fazit

Wie zu Beginn aufgefuhrt, hat die Corona-Pandemie ltalien —
insbesondere die italienische Tourismusbranche — im vergangenen
Jahr schwer getroffen und die Ubernachtungszahlen innerhalb
kurzester Zeit zu einem erheblichen Einbruch gebracht. Besonders
die beliebten Urlaubsregionen, zu denen auch die Mittelmeer-
insel Sardinien zahlt, leiden seither unter den schwerwiegenden
Folgen der Pandemie. Die Motivation zu dieser Arbeit war es
daher, weiteren schwerwiegenden wirtschaftlichen Schaden fruhest-
moglich entgegenzuwirken und den Einwohnern mit einem
neuen ,Place Branding"” zu einem erfolgreichen Neustart nach der
Krise zu verhelfen.

Das neue Branding der Tourismusmarke basiert unter an-
derem grundlegend auf typografischen Cestaltungselementen
wie der eigens entwickelten Corporate Font ,Sardegna Hybrid®.
Sie stellt eine Kombination aus einer alten und einer modernen
Schriftart dar und schafft somit eine symbolische Verbindung
zwischen der traditionsreichen Geschichte der Insel und deren
heutigem Status als moderne Urlaubsdestination. Die neue
Corporate Font wird in der Gestaltung aller Print- und Onlineme-
dien verwendet und kann ihre Wirkung vor allem im GCeflige
des Headlineprinzips ,Typocloud® ideal entfalten.

Neben der ,Typocloud” stellen auch die stringent angewendeten
Corporate Colors ein wichtiges Element des neu gestalteten
Erscheinungsbildes dar. Das farbliche Zusammenspiel aus Rot,
Terrakotta, Schwarz und Weil3 sorgt fur einen hohen Wieder-
erkennungswert. Zudem greift der Terrakotta-Ton die naturliche
Farbigkeit der mediterranen Stadtpanoramen Sardiniens auf.

Kleiner Kontinent — Ein neues Branding fur die Tourismusmarke Sardinien

Das Gestaltungsraster ist von den prahistorischen Nuraghen in-
spiriert, die zu den bedeutendsten kulturellen Schatzen Sardiniens
zahlen. Es wird medienUbergreifend angewendet und lasst sich
problemlos an verschiedenste Anforderungen im Print- und Digital-
bereich anpassen.

Auch das individuelle Bildsprachenkonzept ist von einem
hohen Wiedererkennungswert gepragt. Es ist in verschiedene Kate- 86
gorien gegliedert und setzt sich primar aus hochaufldésenden 87
Fotografien zusammmen, die die landschaftliche und kulturelle Viel-
falt Sardiniens abbilden. Eingefarbt in den Corporate Colors
betonen Abbildungen der sogenannten Murales die Individualitat
der Insel und steigern zudem mafgeblich den Wiedererken-
nungswert der Corporate Identity.

Wahrend aktuell noch keine konsequente Anwendung eines
durchdachten, klar definierten Corporate Designs erkennbar
ist, kbnnte das Uberarbeitete ,Place Branding” einen erfolgreichen
Neustart nach der Corona-Krise fur Sardinien einleiten. Es stellt
die individuellen Merkmale der Urlaubsregion optimal heraus und
spricht eine groRe Bandbreite an verschiedenen Zielgruppen an,
ohne dabei beliebig zu wirken. An die Stelle der scheinbar wahllos
erscheinenden Farb-, Schrift- und Bildkombinationen des aktu-
ellen Corporate Designs tritt ein starkes, klar kommunizierendes
Gestaltungskonzept, das in all seinen Facetten von Sardinien
und dessen zahlreichen VorzUgen inspiriert ist. So kann der ,kleine
Kontinent” nach den schweren Krisenzeiten der letzten Monate
wieder in die Wahrnehmung der ,grof3en Kontinente* treten und
die Aufmerksamkeit der Urlauber auf die reiche Vielfalt der Insel,
ihrer Natur und Kultur lenken.
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Ausblick

Das neu gestaltete Erscheinungsbild Sardiniens bietet ausreichend
Spielraum fur weiterfUhrende Projekte. Denklbar waren zum Bei-
spiel vorgefertigte Templates fur alle kulturellen Institutionen, um so
eine konsequent einheitliche AuBenwirkung der Printmedien zu
gewahrleisten. Zudem sollten im ,digitalen Zeitalter” auch die gan-
gigen Social Media Plattformen bedient werden. Es kédnnten hier
zum Beispiel aussagekraftige Hashtags generiert werden, mit deren
Hilfe die Urlauber ihre Reisefotografien verlinken kénnen. Indem

die besten Bilder dann auf den offiziellen Sardinien-Kanalen gere-
postet werden, wird durch das Einbeziehen der Community

ein starkes Zusammengehorigkeitsgefuhl erzielt. Ein weiterer posi-
tiver Effekt dieser Vorgehensweise: Die Community-Fotos wirken
auf den Betrachter besonders authentisch und bilden nicht nur die
landschaftlichen Schénheiten Sardiniens ab, sondern zeigen die
Menschen auch in (vermeintlich) alltaglichen Urlaubssituationen,
wodurch positive Emotionen wie GlUck, Freude oder Spaf3 glaub-
wurdig nach auBen transportiert werden.

Um das Reiseziel Sardinien besonders nachdrucklich in die
Wahrnehmung der deutschen Urlauber zu rucken, konnte auch die
Umsetzung einer groR angelegten Plakatkampagne in Deutsch-
land sinnvoll sein. Der Fokus k&nnte dabei auf die landschaftliche
Vielfalt Sardiniens gelegt werden und somit auf den Claim
Lpiccolo continente” Bezug nehmen. Die Besonderheit: Durch den
Einsatz groBformatiger Naturfotografien der schdnsten Orte der
Insel suggerieren die Plakate dem Betrachter dabei absichtlich, es
handele sich um Abbildungen (anderer) weit entfernter Reisedes-
tinationen. Die Fotografie eines karibisch anmutenden Sandstrandes
kdnnte beispielsweise die Vermutung wecken, dass sich das
Reiseziel in der Dominikanischen Republik oder ahnlich exotischen
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Urlaubsregionen befande. Wechselnde, dem jeweiligen Motiv ent-
sprechende Slogans verhelfen dann zur Auflosung der Frage-
stellung und sorgen fur einen Uberraschungseffekt beim Betrach-
ter. Die zuvor beschriebene karibische Szene konnte beispiels-
weise mit dem Slogan ,Karibik? Nein, Sardinien” versehen sein. Der
Slogan ist dabei frei adaptierbar und problemlos auf andere
Szenarien anpassbar. 88

Um der aktuell groBen allgemeinen Verunsicherung Urlaubs- 89
reisen gegenuber entgegenzuwirken, kbnnten auBerdem ein
allgemeiner Imagefilm und ein kurzer (Fernseh-)Werbespot erste
Abhilfe verschaffen. Hier besteht die Méglichkeit, die hohe Reise-
sicherheit zu betonen, die die Urlauber auf Sardinien erwartet — auch
in Zeiten der Corona-Pandemie. Dank zahlreicher Ferienhauser
und Hotels, die alle notwendigen Hygienestandards regelkonform
einhalten, kann Sardinien Reisenden nach wie vor ein hervorra-
gendes Urlaubserlebnis bieten. Vor allem sobald erste Lockerungen
der bestehenden MalBnahmen in Kraft treten werden, konnte
diese Vorgehensweise besonders erfolgversprechend sein und auf
die (neuerwachte) Reiselust der Urlauber abzielen.

Insgesamt bietet das neue ,Place Branding” einen grofRen
Freiraum fur weiterfUhrende Ideen und die langfristig erfolgreiche
Bespielung aller denkbaren Medienformen. VVon verschiedensten
Printmedien uber ein durchdachtes Welbsite- und Onlinekonzept
bis hin zur Realisierung filmischer Projekte ist das neue Corporate
Design Sardiniens nahezu unbegrenzt einsetzbar und optimal auf
die Nutzung in der Tourismusbranche ausgelegt. Bei konsequenter
Einhaltung der Gestaltungsprinzipien kann es Sardinien langfristig
zu einem attraktiven, authentischen und zeitlosen Erscheinungs-
bild verhelfen.
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