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Im Zuge meiner Bachelorarbeit im Studiengang Kommunikations- 
design am Fachbereich Gestaltung der FH Aachen habe ich  
ein Gestaltungskonzept für ein neues Erscheinungsbild der Touris-
musmarke Sardinien entwickelt. Die im Wintersemester 2020/
2021 entstandene Arbeit wurde von Prof. Ralf Weißmantel betreut.

Die Wahl fiel auf das Thema, als ich mich im Zuge der  
Corona-Pandemie mit der Auswirkung auf den internationalen  
Tourismus beschäftigte. Zur Erinnerung: Im Dezember 2019  
entstand in China ein neuartiges Virus aus der Familie der Corona- 
viren: Sars-CoV-2. Das Virus, welches auch unter dem Namen  
Covid-19 bekannt ist, entwickelte sich aufgrund seiner rasanten  
Verbreitung im Frühjahr 2020 innerhalb kürzester Zeit zu einer 
globalen Pandemie und verschuldete schon nach wenigen Wochen 
einen starken Einbruch der Tourismusbranche. Aufgrund von 
weltweit verhängten Reisebeschränkungen und der Angst vor An- 
steckung entschieden sich viele Touristen, ihren Urlaub ausfallen  
zu lassen oder zu stornieren.1 Der wirtschaftliche Schaden für die  
Tourismusbranche erweist sich seither vor allem für klassische 
Urlaubsregionen als äußerst verheerend. Zum Vergleich: War das 
Tourismusaufkommen im Jahr 2019 mit knapp 1,5 Milliarden  
internationalen Reiseankünften so hoch wie nie zuvor, sank der 
Wert zwischen Januar und Mai 2020 um 56 % gegenüber  
dem Vorjahr.2

Eines der am stärksten von der Krise betroffenen Länder ist  
Italien. Nicht nur das Festland, sondern auch die Inseln leiden 
unter den negativen Folgen der Pandemie. Ich beschäftigte mich 

insbesondere mit den Auswirkungen auf meiner Lieblingsinsel 
Sardinien, welche ich einmal jährlich im Herbst aufsuche.  
Dort brachen die Übernachtungszahlen aufgrund des Stopps 
des internationalen Flugverkehrs im Juni 2020 um 95 % im  
Vergleich zum Vorjahr ein.3 Um einem weiteren schwerwiegenden 
wirtschaftlichen Schaden bestmöglich entgegenzuwirken,  
halte ich es für relevant, die Tourismusbranche schon während 
der Pandemie wiederzubeleben und so das zukünftige Reisen  
insgesamt wieder attraktiver zu machen. Aus den zuvor genann- 
ten Gründen entschied ich mich dazu, mich der Thematik  
des „Place Brandings“ anzunehmen und ein neues Branding für 
die Urlaubsinsel Sardinien zu gestalten. 

Im Folgenden wird das Thema zunächst näher beschrieben. 
Anschließend werden Zielgruppen sowie das konkurrierende 
Umfeld analysiert, die Designproblematik untersucht sowie das 
aktuelle Erscheinungsbild abgebildet. Daraufhin wird die kom-
plette Konzeption inklusive der Herleitung aller Designaspekte in 
verschiedenen Unterkapiteln erklärt. Abschließend werden alle  
im Prozess entwickelten Medien präsentiert.

01 EINLEITUNG
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2 | Statista
zuletzt abgerufen 
am 22.01.2021

https://de.statista.
com/infografik/
22697/auswirkung-
des-coronavirus-auf-
den-internationalen-
tourismus/

1 |  Statista
zuletzt abgerufen 
am 22.01.2021

https://de.statista.
com/statistik/daten/
studie/1131764/um-
frage/corona-verhal-
ten-der-deutschen-
beim-thema-reisen/

3 | Sardinienintim.com
zuletzt abgerufen 
am 22.01.2021

https://www.sardi-
nienintim.com/2020/
08/22/corona-und-
die-folgen-tourismus-
auf-sardinien-in-
freiem-fall-rueck
gang-der-buchungen-
im-juni-um-95-pro-
zent/
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4 | Pro|vinz 
größeres Gebiet, 
das eine staatliche 
oder kirchliche 
Verwaltungseinheit 
bildet 

Duden, 
zuletzt abgerufen 
am 22.01.2021

https://www.duden.
de/rechtschreibung/
Provinz
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Fläche (km²)   7.692

Einwohner      489.634 

Gemeinden     92

Fläche (km²)   5.638

Einwohner      206.843 

Gemeinden     74

Fläche (km²)   2.990,45

Einwohner      156.078 

Gemeinden     87

Fläche (km²)   6.530

Einwohner      347.005 

Gemeinden     107

Fläche (km²)   1.247,38 

Einwohner      430.914

Gemeinden     17

Sardinien ist eine politisch zu Italien gehörende Insel im Mittel-
meer und mit einer Fläche von ca. 24.000 km² die zweitgrößte Insel 
Italiens. Zwischen Italien, Spanien, Tunesien und Korsika gelegen, 
bildet sie eine ca. 200 km vom Festland entfernte und unabhängige, 
autonome Region mit eigener Regierung und über 1,6 Millionen 
Einwohnern. Trotz ihrer Größe hat die Insel fünf Provinzen4 mit un-
terschiedlichen Traditionen, die sich in einer jeweils eigenen 
Sprache, Landwirtschaft, Tracht und Musik unterscheiden. Die Amts-
sprache ist Sardisch sowie Italienisch. Die Kultur Sardiniens hat 
phönizische, punische und römische Wurzeln. Neben einmaligen 
archäologischen Sehenswürdigkeiten, einer vielfältigen Flora 
und Fauna, sonnigen Stränden, malerischen Küsten und dem damit 
verbundenen Tourismus verfügt Sardinien auch über eine um-
fangreiche Industrie. Man nennt sie auch die „Karibik Europas“.

2.1 Über Sardinien
Sassari

Nuoro

Oristano

Sud Sardegna

Cagliari
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Als Reise- und Urlaubsziel verfügt Sardinien über eine hohe 
Attraktivität und Anziehungskraft auf eine große Bandbreite an 
unterschiedlichen Zielgruppen. Dazu zählen unter anderem 
Familien und Paare sowie Gruppen- und Alleinreisende. Auch Aktiv-
urlauber und Liebhaber von Freiluftaktivitäten (z. B. Surfer) 
sowie ganz allgemein Menschen, die ihr eigenes Wohlbefinden in 
den Fokus ihres Urlaubs stellen möchten, zieht es Jahr für 
Jahr auf die beliebte Insel im italienischen Mittelmeer. Neben der 
hohen Anzahl an italienischen Touristen, die im eigenen Land 
verreisen, ist Sardinien primär Anlaufziel für Urlauber aus Deutsch-
land. Da deutsche Reisende den höchsten Prozentsatz an 
internationalen Touristen in Italien ausmachen und es sich bei Italien 
nach Spanien um das beliebteste europäische Reiseziel der 
deutschen Bevölkerung handelt, fügt sich Sardinien damit stimmig 
in das Gesamtbild aktueller Reisetrends ein.5,6

Das nebenstehende Bild zeigt den Flughafen der Hafenstadt Olbia 
auf Sardinien. Er ist einer von drei internationalen Verkehrsflug-
häfen der Insel. Bei genauerem Hinsehen werden die unterschied-
lichen Personengruppen sichtbar.

2.2 Zielgruppenanalyse

10 
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5 | Statista
zuletzt abgerufen 
am 22.01.2021

https://de.statista.
com/statistik/daten/
studie/869280/
umfrage/ankuenfte-
von-touristen-in-
italien-nach-
herkunftslaendern/

6 | Voucher-
wonderland.com
zuletzt abgerufen 
am 22.01.2021

https://www.voucher-
wonderland.com/
reisemagazin/sar-
dinien-urlaub/

Abb. 01 – Quelle: siehe Abbildungsverzeichnis
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2.3 Konkurrenz- und Umfeldanalyse

Sonne, Meer, Strand, italienische Köstlichkeiten und umwerfend 
schöne Dörfer und Städte – die Inselwelt Italiens bietet so ziemlich 
alles. Ob Dolce Vita, Vulkanwanderungen, Kultururlaub oder alles 
zusammen, unter den „Isolas“ ist für Jeden das Richtige dabei. Die 
untenstehende Map zeigt die geografische Lage der beliebtesten 
italienischen Urlaubsinseln.7

Mallorca ist die mit Abstand beliebteste Urlaubsinsel der Deutschen: 
Fast 34 % aller Pauschalreisebuchungen für europäische Inseln 
verteilten sich im Jahr 2019 auf die Baleareninsel. Insgesamt gehör- 
ten sechs der zehn beliebtesten Urlaubsinseln der deutschen 
Bevölkerung dem spanischen Festland an. Spanien lockt deutsche 
Touristen vor allem mit einer vergleichsweise kurzen Anreisezeit 
und dem trotzdem guten Wetter. Unter den drei beliebtesten Ur- 
laubsinseln in Europa lag Griechenland mit den Inseln Kreta und 
Rhodos als Reiseziel weit vorne.8

7 | FTI Blog
zuletzt abgerufen 
am 22.01.2021

https://www.fti.de/
blog/fti-reisewelt/
urlaubslaender/
europa/schoensten-
inseln-italien/

8 | Statista
zuletzt abgerufen 
am 22.01.2021

https://de.statista.
com/statistik/daten/
studie/225846/
umfrage/beliebteste-
europaeische-urlaubs-
inseln/

2018 2019

Anteil der Buchungen auf europäischen Inseln

Beliebteste europäische Urlaubsinseln der Deutschen bis 2019
Veröffentlicht am 12.02.2020
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2.4 Derzeitiges Erscheinungsbild

Die folgenden Abbildungen zeigen Medien des aktuellen Erschei-
nungsbildes auf Basis des von Pentragramm Berlin entworfenen 
CI’s aus dem Jahr 2006.

Abb. 02 Geschäftsausstattung Abb. 04 Broschüre

Abb. 03 Broschüren
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Abb. 05 Merchandise

Abb. 08 Logo

Abb. 07 Broschüren

Abb. 06 Website – Quelle: www.sardegnaturismo.it/de

Quellen aktueller 
Printmedien
zuletzt abgerufen 
am 22.01.2021

https://www.regione.
sardegna.it/docu-
menti/1_73_20080
220191714.pdf
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Die meisten Mittelmeer- und Insel-Destinationen definieren und  
präsentieren sich nach außen stark über traumhafte Sandstrände  
und romantische Buchten. So auch Sardinien. Dabei bietet die 
zweitgrößte Insel Italiens neben den charmanten Altstädten und 
ihrem typisch italienischen Lifestyle auch aufregende Gebirgs-
ketten und faszinierende kulturelle Sehenswürdigkeiten. 

Das aktuelle Erscheinungsbild der Tourismusmarke Sardinien  
wird dem breiten Angebot an landschaftlichen Besonderheiten  
sowie kulturellen und sportlichen Freizeitaktivitäten bislang jedoch  
kaum gerecht. Dies spiegelt sich vor allem in der weder schlüssi- 
gen noch konsequenten Gestaltung der Corporate Identity der Ur- 
laubsregion wider. Eine Anwendung von klar definierten, ein- 
deutigen Gestaltungsprinzipien ist nicht erkennbar. So ist beispiels- 
weise keine konsequente Verwendung einer festgelegten  
Corporate Font auszumachen. In Printmedien wird hauptsächlich  
die Frutiger verwendet, oftmals aber auch die Futura oder die  
Bauer Bodoni. Auf der Website kommt mit der Montserrat zusätz- 
lich eine weitere Schriftart zum Einsatz.

Auch das offizielle Logo präsentiert sich nur wenig durch- 
dacht. Es wurde in einem mehrfarbigen Patchworkmuster und der  
sehr technisch wirkenden Schrift „Eurostile“ von Aldo Novarese  
entworfen. Das Muster wurde zwar laut Justus Oehler, Geschäfts- 
führer und Artdirector bei Pentagram Berlin, aus den sardischen  
Trachten entnommen, wirkt aber durch die Farbgebung in Rot, Grün,  
Gelb und Blau eher willkürlich. Rot und Grün sollen – für den  
Betrachter in diesem Zusammenhang nicht erkennbar – Italien re- 
präsentieren, Gelb und Blau die Sonne und das Meer widerspiegeln.9

Die umfangreiche Website Sardiniens wird regelmäßig gepflegt  
und aktualisiert. Sie überzeugt mit interessanten, informativen 
Inhalten. Die langen Texte der Unterseiten wirken auf die Web-
sitenutzer jedoch abschreckend und laden nicht zum längeren 
Verweilen auf der Seite ein. Neben dem Logo und der Haus- 
schrift wirkt auch die Bild-sprache undefiniert und stellenweise 
recht beliebig. In den Printmedien werden zum Beispiel sowohl 
farbige als auch schwarz-weiße Fotografien verwendet, ohne dass 
dabei ein klarer roten Faden erkennbar ist. 

Insgesamt kann festgehalten werden, dass die konsequente 
Anwendung eines durchdachten, klar definierten Corporate  
Designs aktuell nicht gegeben ist. 

18 
19

9 | Vgl. Logo Lounge 4: 
Die 2000 besten 
Logos aus aller Welt, 
Catharine Fishel & 
Bill Gardner, S.16,
(1. Auflage) 2008
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2.5 Problemanalyse
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Ziel meiner Bachelorarbeit ist es, das Erscheinungsbild Sardiniens 
hin zu einer unverwechselbaren Tourismusmarke mit einer aus-
sagekräftigen Corporate Identity zu entwickeln. Sardinien soll nicht 
nur als ein beliebiges Urlaubsziel auf der Landkarte verstanden 
werden, sondern sich entscheidend von anderen Destinationen –  
insbesondere derer der Mittelmeerregion – abheben. Die Urlaubs-
insel soll als ein Ort positioniert werden, an dem Urlauber eine starke 
Verbindung zu den Einheimischen, der lokalen Kultur und der 
Naturlandschaft eingehen können. 

Durch die Entwicklung eines durchdachten Gestaltungs-
konzeptes wird den Reisenden ein einheitliches Erscheinungsbild 
geboten, das sich durch ein harmonisches Zusammenspiel aller  
Gestaltungselemente auszeichnet, visuelle und inhaltliche Aspekte  
ideal miteinander verknüpft und die vielen Vorzüge der Insel  
attraktiv und überzeugend kommuniziert.

2.6 Zieldefinition
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In der Tourismusbranche wird, was die farbliche Gestaltung angeht, 
sehr häufig auf bunte Kombinationen und kräftige Kolorierungen 
zurückgegriffen. Auch das offizielle Logo Sardiniens basiert derzeit 
auf einem bunten Patchworkmuster. Es reiht sich damit ideal in 
die typischen Gestaltungsgewohnheiten der Tourismusbranche ein, 
nutzt die Farbgestaltung aber weder als Alleinstellungsmerkmal 
noch, um den einzigartigen Charakter der Urlaubsregion zu unter-
streichen. 

Mit der neuen Markenidentität soll sich Sardinien von dem 
für die Tourismusbranche typischen Farbschema distanzieren und 
sich durch eine moderne Farbwahl abheben, die die kulturelle 
Identität der Insel und ihrer Einwohner unterstreicht. Deshalb bilden 
Rot, Schwarz und Weiß, die Farben der sardischen Flagge, die 
Grundlage für ein authentisches neues Farbdesign. 

Das intensive Rot dient im Zuge der neuen Farbgestaltung als 
Primärfarbe. Es repräsentiert die Leidenschaft, die Stärke, den  
Stolz und die tiefe Heimatliebe der Sarden. Als Sekundärfarbe wird 
ein warmes Terrakotta verwendet – überwiegend mit einer Sät- 
tigung von 50 %. Die Farbwahl ist inspiriert vom mediterranen Pano- 
rama der Großstädte. Als wichtigste Gestaltungsregel gilt hier: 
Auf einfarbigen Hintergründen in 50 % Terrakotta werden ausschließ-
lich Inhalte in Rot platziert. 

Das Weiß und das Schwarz der sardischen Flagge finden haupt- 
sächlich in der typografischen Gestaltung der Tourismusmarke 
Verwendung. Für die optimale Lesbarkeit der Texte wird stets ein 
reines Schwarz auf weißem Untergrund gewählt. 

24 
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Abb. 09

Abb. 10
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Sardegna Hybrid
Das Leben und die Kultur Sardiniens sind von einem starken  
Kontrast zwischen Tradition und Moderne geprägt. Die jahrhundert- 
alte Geschichte der Insel und ihrer Bewohner ist auch heute 
noch an vielen Orten spürbar und bildet den kulturellen und his- 
torischen Gegensatz zum modernen (Massen-)Tourismus, der 
Sardinien heute maßgeblich prägt. Eine Typografie, die Sardinien 
widerspiegelt, muss also den starken Kontrast zwischen der  
kulturellen Identität der Sarden und aktuellen Urlaubstrends auf- 
greifen und beide Aspekte auf optisch ansprechende Art und 
Weise miteinander vereinen. Aus dieser Motivation heraus wurde 
im Zuge des Redesigns der Tourismusmarke die zeitgenössische 
Hybridschrift Sardegna Hybrid entwickelt. Die Sardegna Hybrid setzt 
sich grundlegend aus den beiden in Italien entstandenen Aus-
gangsschriften Forma und Bembo zusammen. 

Die Französische Renaissance-Antiqua Bembo wurde 1496 
von Francesco Griffo10 entworfen. Mit ihren gut proportionierten 
Buchstabenformen und den funktionalen Serifen versinnbild- 
licht sie die traditionsreiche Geschichte Sardiniens. Die Forma hin- 
gegen, die fast 5 Jahrhunderte später, 1968, von Aldo Novarese11 
entwickelt wurde, zeichnet sich durch ihren neutralen, universellen 
Charakter aus. Mit ihrem geringen Strichstärkenkontrast spiegelt  
sie die moderne Seite der Urlaubsinsel wider. 

Die Verschmelzung der beiden Schriften in der neuen Hybrid- 
schrift Sardegna Hybrid lässt einen ungewöhnlichen und den- 
noch ansprechenden Charakter entstehen, der sich maßgeblich 
durch eine spannungsvolle Wechselwirkung aus Harmonie und 
Exzentrik auszeichnet. 

26 
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3.2 Typografie
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Inspiration Straßen

Inspiration Geschäfte

11 | Aldo Novarese
war ein italienischer 
Typograph

Wikipedia, 
zuletzt abgerufen 
am 22.01.2021

https://de.wikipedia.
org/wiki/Aldo_
Novarese

10 | Francesco Griffo
war ein italienischer 
Schriftgießer, Stempel-
schneider, Schriften-
entwerfer und Buch-
drucker. 

Wikipedia, 
zuletzt abgerufen 
am 22.01.2021

https://de.wikipedia.
org/wiki/Francesco_
Griffo

Quellen Inspiration
Typografie
siehe Abbildungs-
verzeichnis

Abb. 11

Abb. 12

Abb. 13 Abb. 14
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Bembo

Forma
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Sardegna Hybrid
Designt und umgesetzt mit Glyphs 3
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Bembo Italic
Bei Zwischenüberschriften und zur optischen Auflockerung  
der Headlines wird die Bembo italic verwendet, die ebenfalls von 
Francesco Griffo entworfen wurde. In den Headlines dient die 
Renaissance-Antiqua dazu, Präpositionen (z. B. „della“, „del“, „di“, 
„per“) oder Konjunktionen (z. B. „e“) hervorzuheben.
- Beispiele Deutsch (Präpositionen, Bindeworte, Artikel): 
  „auf“ / „und“ / der, die, das /…
- Beispiele Englisch (Präpositionen, Bindeworte, Artikel): 
  „on“ / „and“ / the /…

Eastman
Für Fließtexte wird die Eastman Regular der Zetafonts Typefoun-
dry12, gestaltet von Francesco Conovaro, verwendet. Die Sans Serif 
zeichnet sich durch ihren modernen Charakter aus. Dank ihrer 
hohen x-Höhe ist sie sowohl auf Papier als auch am Bildschirm 
problemlos lesbar und somit ideal für die Verwendung in längeren 
Textabschnitten geeignet. Neben der Eastman Regular kommt 
der Bold-Schnitt für textliche Hervorhebungen sowie der Italic-
Schnitt für Bildunterschriften zum Einsatz.

12 | Zetafonts
ist eine digitale Type 
Foundry mit Sitz in 
Florenz (Italien), die 
2001 von Francesco 
Canovaro, Debora 
Manetti und Cosimo 
Lorenzo Pancini 
gegründet wurde.

zuletzt abgerufen 
am 22.01.2021

https://www.zeta-
fonts.com/about-us
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Typocloud
Die neue Corporate Font Sardegna Hybrid stellt eines der grundle-
genden und damit wichtigsten Elemente der neuen Marken- 
identität Sardiniens dar. Um der Schrift zu einer maximalen Wirkung 
zu verhelfen, wird sie in großer Schriftgröße in einem speziellen 
Headlineprinzip – der sogenannten „Typocloud“ – verwendet und 
angeordnet. 

Neben der Headline in der Sardegna Hybrid können als weiterer 
Bestandteil der „Typocloud“ sogenannte Appendizes eingesetzt 
werden. Sie enthalten Zusatzinformationen zur Headlinethematik 
und informieren beispielsweise über Datum und Ort einer bevor-
stehenden Veranstaltung oder deren Veranstaltungsnummer. Nicht 
nur inhaltlich, sondern auch in ihrer typografischen Ausrichtung  
orientieren sich die Appendizes an der Headline. Sie werden jeweils  
auf Höhe des kürzesten Wortes einer zweizeiligen oder der beiden 
kürzesten Wörter einer dreizeiligen Headline platziert. 

- Headline = x 
 > Zeilenabstand : 1,25
 > zwei- oder dreizeilig 
 > mittelachsial
- Appendix Sardegna Hybrid (AS) = x : 2,5
 > Konturstärke Unterstreichung = 3,75% von AS
 > einzeilig, linksbündig
- Appendix Bembo (AB) = AS : 2,5
 > zweizeilig, rechtsbündig
 > Zeilenabstand = Schriftgröße
 > Konturstärke Unterstreichung = 3,75% von AB

JAZZ 
 FESTIVAL

NO34
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Sardinien ist von einer traditionsreichen Geschichte geprägt, die  
bis heute vielfältige Spuren auf der gesamten Insel hinterlassen hat. 
Eine Besonderheit sind zum Beispiel Reste kegelförmiger Burgan- 
lagen, von denen noch ca. 7000 Stück auf Sardinien zu finden sind. 
Es handelt sich dabei um megalithische Trockenmauerwerke, die 
als Nuraghen bezeichnet werden und auf die gleichnamige prähisto- 
rische Kultur zurückgehen. Die größte, imposanteste und bester-
haltene Nuraghe Sardiniens ist die „Su Nuraxi“ in Barumini, die seit 
1997 dem UNESCO-Weltkulturerbe angehört.13 Der Komplex dieser 
Nuraghe besteht aus einem zentralen Turm und vier mit der Bastion 
verbundenen Ecktürmen, die von einem soliden Mauerwerk mit 
sieben kleineren Türmen umgeben sind. Aus dem strukturellen Auf- 
bau der Nuraghe lässt sich ein modulares Raster ableiten, das  
der Strukturierung der Inhalte und der Definition des Satzspiegels 
in den jeweiligen Medienformaten dient: 4x7 mm. Die Ausrichtung 
der „Typocloud“ geschieht für das Layoutprinzip mittelaxial. Die Posi- 
tionierung erfolgt also je nach Motiv im oberen oder unteren Be-
reich des Formats. 

4x7 mm Raster
Jede Art von  
Typografie wird 
am oberen Rand  
eines Rasterele- 
ments „eingehägt“.

36
37

3.3 Gestaltungsraster und Layoutprinzip
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Optat exerferepro de non preris maione 
voluptia volupta sperum quisitatem fugi
aut poria dolecum quatur as simpost ut 
poris aut ipsant explique repudis retebo 
dicabo. Nam qui undi cuptisto corporpa

SUBHEAD
Zwischenüberschrift

Abb. 15

Abb. 16

Quellen Inspiration
Gestaltungsraster
siehe Abbildungs-
verzeichnis

13 | Inside-Sardinien.de
zuletzt abgerufen 
am 22.01.2021

https://inside-
sardinien de/2018/
06/nuraghen-ge-
heimnisvolle-zeugen-
der-vergangenheit/
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Das überarbeitete Logo der Urlaubsregion Sardinien ist in Versalien 
in der „Sardegna Hybrid“ gesetzt. Es ist einfarbig in einer positi-
ven Variante in Rot oder der entsprechend negativen Variante in  
Weiß gehalten und grenzt sich damit entscheidend von der bis-
herigen polychromen Logogestaltung der Tourismusmarke ab. 

Die Logovariante in der Primärfarbe Rot repräsentiert die Lei- 
denschaft und den Stolz der Sarden für bzw. auf ihre Heimat  
und soll die positiven Emotionen widerspiegeln, die in Zusammen- 
hang mit den Thematiken Reisen, Urlaub und entsprechenden  
Erlebnissen wie Freude, Genuss und Abenteuer gebracht werden. 
Die Logovariante in Weiß dient vor allem der verbesserten Les-
barkeit auf farbigen Hintergründen und Fotografien. Sie fügt sich 
harmonisch in das Umfeld spannungsvoller Motive und Designs 
ein und ist dabei nicht weniger wirkungsvoll als das rote Pendant. 

Eine weitere Logovariante ergänzt den Schriftzug „Sardegna“ 
um das Appendix „piccolo continente“. Die Herleitung des Slogans 
basiert auf der Entstehungslegende Sardiniens, die besagt, dass 
Gott nach der Erschaffung der Erde alle übrig geblieben Felsen im 
Meer aufgetürmt und festgetreten habe. Dann habe er der Erzäh-
lung zufolge von allen bereits erschaffenen Kontinenten ein wenig 
der schönsten Dinge genommen und sie auf den Felsen platziert. 
Die natürliche Vielfalt der Insel, die auf diese Art und Weise entstan- 
den sein soll und für die Sardinien heute weltweit bekannt ist,  
hat dem beliebten Urlaubsziel zu der Bezeichnung „piccolo conti- 
nente“ verholfen. Um die optimale Lesbarkeit des Slogans zu 
gewährleisten, ist er zweizeilig gesetzt und entspricht in seiner Ge-
samthöhe der des Logos. 
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3.4 Logo
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Schutzzone

Mainlogo Rot
Verwendung in 
Kombination mit 
Typocloud

Mainlogo
negativ Variante

Mainlogo Variante
Verwendung ohne 
Typocloud / Typo-
cloud ohne Appen-
dizes

Logo mit Claim
Alleinige Verwendung
bei Flaggen oder
Bannern
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Mit einer aussagekräftigen, individuellen Bildsprache kann sich die 
Tourismusmarke Sardinien entscheidend von anderen Urlaubs- 
regionen abheben und die zahlreichen Vorzüge der Insel mit hoch-
wertigen Fotografien und passenden grafischen Elementen auf 
unverwechselbare Art und Weise präsentieren. Das Bildsprachen-
konzept ist dazu in verschiedene Kategorien gegliedert, die die 
jeweiligen Bildinhalte beschreiben.  

Stadtfotografie
Das vielseitige sardische Stadtleben in malerischen Orten wie 
Cagliari, Alghero oder Bosa wird anhand charaktervoller Stadtfoto- 
grafien präsentiert. Mit einer gedeckten Farbigkeit spiegelt die 
terrakottafarbene Stadtkulisse auf harmonische Art und Weise 
das Leben auf der Insel und den mediterranen Flair der italieni-
schen Urlaubsregion wider. 

Murales 
Sardinien, speziell die Stadt Orgosolo, ist bekannt für farbenfrohe  
Wandmalereien – sogenannte Murales. Es handelt sich dabei um 
Darstellungen des alltäglichen Lebens der Sarden, die häufig auf kri- 
tische Art und Weise auch politische Themen aufgreifen. Die Mu- 
rales gelten als bedeutende kulturelle und künstlerische Attraktion 
Sardiniens und ziehen seit ihrer Entstehung zahlreiche Kunstlieb-
haber und Interessierte in ihren Bann. Eingefärbt in den Corporate 
Colors Rot und Terrakotta steigern Fotografien bekannter Murales 
als Bestandteil des neuen Bildsprachenkonzepts nicht nur den Wie- 
dererkennungswert der Corporate Identity Sardiniens, sondern  
betonen auch die wichtigen kulturellen Errungenschaften der Insel.

40 
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3.5 Bildsprache
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Event- und Festivalfotografie 
Sardinien verfügt über eine lebendige Event- und Festivalszene, die 
zu einer abwechslungsreichen Urlaubsgestaltung beitragen kann 
und Jahr für Jahr zahlreiche Einheimische und Touristen an die Ver- 
anstaltungsorte lockt. Die vielfältigen Konzerte, Theaterstücke 
und Feste, die auf der Insel regelmäßig veranstaltet werden, tragen 
maßgeblich zur Beliebtheit Sardiniens als Reiseziel bei. Deshalb 
stellen aussagekräftige Event- und Festivalfotografien einen festen 
Bestandteil des neuen Bildsprachenkonzepts dar. Mit ihrem hohen 
Schwarzanteil, gesättigten Farben und Elementen in der Corporate 
Colors wirken sie besonders spannungsvoll und energetisch. 

Sehenswürdigkeiten, Landschaften, Kulinarisches 
Was die Bildsprache betrifft, dürfen natürlich auch die landschaft-
lichen und kulinarischen Vorzüge und die wichtigsten Sehens-
würdigkeiten der Urlaubsregion nicht unberücksichtigt bleiben. Zum 
einen kann die Individualität der Insel und ihrer Einwohner damit 
herausgestellt werden, zum anderen befriedigen die Fotografien 
aber auch allgemeine Erwartungen, die Urlauber an ein bestimmtes 
Reiseziel stellen. Viele Menschen setzen gut inszenierte Fotogra- 
fien mit Motiven wie kulinarischen Köstlichkeiten und einem medi- 
terranen Landschaftsidyll voraus, wenn sie sich an die Planung 
einer Reise in ein Urlaubsland wie Italien machen. Entsprechende 
Fotografien können die Vorfreude maßgeblich erhöhen und 
dürfen im Bildsprachenkonzept daher nicht fehlen. Um die Individua- 
lität und Authentizität der Tourismusmarke nicht zu gefährden, 
sollten sie jedoch ausschließlich in deutlich begrenztem Maße ein-
gesetzt werden.
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Stadtfotografie Murales

Quellen 
Fotografien
siehe Abbildungs-
verzeichnis

Abb. 17

Abb. 20

Abb. 21

Abb. 19

Abb. 18 Abb. 22

Abb. 23

Abb. 24

Abb. 26

Abb. 25

Abb. 27
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Event- und Festivalfotografie 
Sehenswürdigkeiten, 
Landschaften, Kulinarisches 

Quellen 
Fotografien
siehe Abbildungs-
verzeichnis

Abb. 28

Abb. 30

Abb. 31 Abb. 36

Abb. 32

Abb. 33

Abb. 35
Abb. 34

Abb. 29
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Die grafischen Elemente des neuen Erscheinungsbildes dienen 
nicht nur der Orientierung in Infografiken und der besseren Über-
sicht über verschiedenste Print- und Onlinemedien, sondern 
stärken auch die visuelle Identität der Marke Sardinien. Damit die 
Grafik-Icons nicht zu dominant wirken oder zu stark mit der 
Typografie konkurrieren, bestehen sie lediglich aus feinen Outlines, 
die ihnen eine piktogrammhafte Anmutung verleihen. Sie 
kommen zum Beispiel in Klimatabellen, Wetteranzeigen oder Be-
schilderungen bzw. Leitsystemen im In- und Outdoorbereich 
zum Einsatz. Dank ihrer vereinfacht grafischen Darstellung können 
sie schnell erfasst werden und sind im Zuge der Informations-
vermittlung international leicht verständlich. 
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3.6 Grafik-Icons

Bachelorarbeit Miriam Gier | Konzeption & Dokumentation | Konzeption



Bachelorarbeit Miriam Gier | Konzeption & Dokumentation | Umsetzung Kleiner Kontinent – Ein neues Branding für die Tourismusmarke Sardinien

04 UMSETZUNG



Kleiner Kontinent – Ein neues Branding für die Tourismusmarke Sardinien

Die gesamte Geschäftsausstattung, bestehend aus Visitenkarten 
und Briefbogen, greift die Bildsprache der Murales, die Corporate 
Colors sowie die Typografie des neuen Erscheinungsbildes auf. Das 
Prinzip der Unterstreichung spiegelt sich in der Verwendung von hori-
zontalen Linien wider: Sie dienen der Gliederung von Informationen.

50 
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4.1 Geschäftsausstattung
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Abb. 37

Abb. 38

Abb. 39
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Plakate und Banner an den internationalen Flughäfen von Sardinien 
heißen Urlauber herzlich willkommen oder wünschen eine gute 
Reise in andere Länder. Dabei greifen die abgebildeteten Murales 
der Städte, eingefärbt in den Corporate Colors, die kulturellen Er-
rungenschaften der Insel erneut auf. 

52 
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4.2 Plakate und Banner
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Abb. 40

Abb. 41

Abb. 42
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Sardiniens Event- und Festival-
szene lockt jährlich zahlreiche 
Einheimische und Touristen an 
die unterschiedlichsten Plätze 
und Orte der Insel. Entspre-
chende Citylight Poster werben 
innerhalb der großen Städte 
für anstehende Veranstaltungen.Abb. 43
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Abb. 44
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Das Leitsystem dient der Orientierung an öffentlichen Plätzen und 
Räumen der italienischen Urlaubsinsel. Die gestalteten Beispiele 
zeigen Schilder auf den Straßen Sardiniens sowie Anzeigentafeln am 
Museumsplatz Cagliari.
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4.3 Leitsysteme
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Abb. 45 Abb. 46
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Durch das flexible Modulraster, welches Basis aller Gestaltungs-
medien ist, sind der Positionierung von Text und Bild keine Grenzen 
gesetzt. Die Broschüre zeigt die möglichen Ausflugsziele und 
geführten Touren durch erfahrene Reiseleiter auf, welche rund um 
die Insel angeboten werden.
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4.4 Flyer und Broschüren
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Abb. 47

Abb. 48

Abb. 49
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Abb. 50
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Als Postkarten-Motiv treten erneut die Murales der Insel zum  
Vorschein. Durch ihre künstlerischen und teils komplexen Bild-
motive erreichen sie – eingefärbt in den Corporate Colors des 
neuen Erscheinungsbildes – einen Sammelcharakter und unter-
stützen den Wiedererkennungswert.

4.5 Postkarten
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Abb. 51

Abb. 52

Abb. 53
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Als weiteres Postkarten-Motiv 
dienen die unterschiedlichsten 
Landschaften und karibischen 
Strände Sardiniens. Um so die 
schönsten Orte der Urlaubsinsel 
noch mehr für Touristen zugäng-
lich zu machen, geben die Post-
karten auf ihrer Vorderseite die 
geografischen Koordinaten des 
jeweiligen abgebildeten Stand-
ortes an.
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Abb. 54
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4.6 Website
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Die digitale Präsenz der Insel Sardinien folgt einem klar struktu- 
rierten Multi-Site-Konzept. Über die Einstiegsdomain „sardegna.it“ 
gelangt der Websitebesucher zu den beiden Subdomains 
„turismo.sardegna.it“ und „regione.sardegna.it“. Es handelt sich  
dabei um kompakte, eigenständige Webportale, die themenbe- 
zogenen Content über die Insel – zum Beispiel zu deren Regierung, 
Infrastruktur, Geschichte oder Geografie – präsentieren und inte-
ressante Informationen zur Reise nach Sardinien – zum Beispiel 
zu Aktivitäten, Unterkünften oder Veranstaltungen –  bieten. Die 
Überführung in Subdomains nimmt dabei nicht nur einen positi-
ven Einfluss auf die SEO-Performance der Website, sondern weist 
viele weitere Vorteile gegenüber einer überfüllten Hauptnavigati-
on auf. Die Subdomains sind deutlich übersichtlicher, überzeugen 
mit einer klaren Strukturierung und helfen dem Websitebesucher 
problemlos an sein Ziel zu gelangen, um genau die Informationen 
zu aufzufinden, die er benötigt. 

turismo.
sardegna.it/deregione.

sardegna.it/de

Abb. 55
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Bei „turismo.sardegna.it“ und „regione-sardegna.it“ handelt es sich 
um Webportale, die auf ihrer jeweiligen Startseite mithilfe von Teasern 
in verschiedene Unterthemen gegliedert sind. Darüber hinaus 
können mehrere Inhalte über einen Klick – beispielsweise auf ein 
Hover- oder Slider-Element – auf direktem Wege erreicht werden.

4.5ab 89€

Käse- und Weintour

Besuchen Sie eine kleine, familiengeführte 

Weinkellerei und spazieren Sie durch die 

Weite der Weinberge.
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Neben der Informationsvermittlung dient die Subdomain „turimso.sardegna.it“ 
außerdem der Generierung von Werbeeinnahmen. Gegen Bezahlung können aus-
gewählte Unterkünfte auf der Website platziert und präsentiert werden. So wird 
Hotelbetreibern die Möglichkeit geboten, die Reichweite der Website zu Marke-
tingzwecken nutzen.
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Während die Desktop-Version mit einem mehrspaltigen Layout-
prinzip arbeitet, verschieben sich die einzelnen Website-Elemente 
in der mobilen Version untereinander, so auch das Menü. Dieses 
lässt sich zudem über ein Burger-Icon ein- sowie ausblenden und 
ist in der Corporate Color Terrakotta gefasst. Die Navigationsbe-
reiche sollen durch die Farbakzentuierung hervorgehoben werden 
und somit die Nutzerfreundlichkeit der Seiten zusätzlich unter-
stützen. Insgesamt wir dieser Farbton im Webbereich jedoch nur 
zurückhaltend eingesetzt. Neben dem Menü ist er lediglich noch 
im Footer und den Hovereffekten der Desktop-Version zu finden. 

Abb. 56

Abb. 57
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Auch auf der Website ist 
das Headlineprinzip der 
Typocloud mit aufgegriffen. 
Während in der Desktop-
Version nützliche Zusatz-
informationen über die 
Appendizes vermittelt 
werden, werden diese in 
der Mobile-Variante ausge-
lassen, um eine optimale 
Lesbarkeit aller Textele-
mente zu gewährleisten. 
Alle informativen Fließtext 
werden daher konsequent 
in Schwarz auf weißem 
Untergrund gehalten.

Abb. 59

Abb. 58
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Das neue Erscheinungsbild spiegelt sich ebenfalls im Aufbau und 
der Umsetzung eines Tourismusshops sowie einer großen Auswahl 
an Merchandise-Artikeln wider.
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4.7 Merchandise und Tourismusshop
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Abb. 60

Abb. 61

Abb. 62
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Neben den gängigen Merchandise-Artikeln bieten sich in der  
Tourismusbranche weitere Extras an. Als Beispiel dient ein Jahres-
kalender, welcher die Motive und das Bild-Text-Prinzip der Post-
karten wieder aufgreift. Hierbei zeigt jedes Quartal die schönsten 
Orte von jeweils einer der vier Himmelsrichtungen: Norden, 
Osten, Süden und Westen.

Abb. 63

Abb. 64

Abb. 65
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Abb. 66
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Wie zu Beginn aufgeführt, hat die Corona-Pandemie Italien –  
insbesondere die italienische Tourismusbranche – im vergangenen 
Jahr schwer getroffen und die Übernachtungszahlen innerhalb 
kürzester Zeit zu einem erheblichen Einbruch gebracht. Besonders 
die beliebten Urlaubsregionen, zu denen auch die Mittelmeer- 
insel Sardinien zählt, leiden seither unter den schwerwiegenden 
Folgen der Pandemie. Die Motivation zu dieser Arbeit war es 
daher, weiteren schwerwiegenden wirtschaftlichen Schäden frühest-
möglich entgegenzuwirken und den Einwohnern mit einem 
neuen „Place Branding“ zu einem erfolgreichen Neustart nach der 
Krise zu verhelfen. 

Das neue Branding der Tourismusmarke basiert unter an-
derem grundlegend auf typografischen Gestaltungselementen 
wie der eigens entwickelten Corporate Font „Sardegna Hybrid“. 
Sie stellt eine Kombination aus einer alten und einer modernen 
Schriftart dar und schafft somit eine symbolische Verbindung 
zwischen der traditionsreichen Geschichte der Insel und deren 
heutigem Status als moderne Urlaubsdestination. Die neue  
Corporate Font wird in der Gestaltung aller Print- und Onlineme-
dien verwendet und kann ihre Wirkung vor allem im Gefüge  
des Headlineprinzips „Typocloud“ ideal entfalten.
Neben der „Typocloud“ stellen auch die stringent angewendeten 
Corporate Colors ein wichtiges Element des neu gestalteten 
Erscheinungsbildes dar. Das farbliche Zusammenspiel aus Rot, 
Terrakotta, Schwarz und Weiß sorgt für einen hohen Wieder-
erkennungswert. Zudem greift der Terrakotta-Ton die natürliche 
Farbigkeit der mediterranen Stadtpanoramen Sardiniens auf. 

Das Gestaltungsraster ist von den prähistorischen Nuraghen in-
spiriert, die zu den bedeutendsten kulturellen Schätzen Sardiniens 
zählen. Es wird medienübergreifend angewendet und lässt sich 
problemlos an verschiedenste Anforderungen im Print- und Digital-
bereich anpassen.

Auch das individuelle Bildsprachenkonzept ist von einem  
hohen Wiedererkennungswert geprägt. Es ist in verschiedene Kate-
gorien gegliedert und setzt sich primär aus hochauflösenden  
Fotografien zusammen, die die landschaftliche und kulturelle Viel-
falt Sardiniens abbilden. Eingefärbt in den Corporate Colors  
betonen Abbildungen der sogenannten Murales die Individualität 
der Insel und steigern zudem maßgeblich den Wiedererken- 
nungswert der Corporate Identity. 

Während aktuell noch keine konsequente Anwendung eines 
durchdachten, klar definierten Corporate Designs erkennbar  
ist, könnte das überarbeitete „Place Branding“ einen erfolgreichen 
Neustart nach der Corona-Krise für Sardinien einleiten. Es stellt 
die individuellen Merkmale der Urlaubsregion optimal heraus und 
spricht eine große Bandbreite an verschiedenen Zielgruppen an, 
ohne dabei beliebig zu wirken. An die Stelle der scheinbar wahllos 
erscheinenden Farb-, Schrift- und Bildkombinationen des aktu-
ellen Corporate Designs tritt ein starkes, klar kommunizierendes 
Gestaltungskonzept, das in all seinen Facetten von Sardinien  
und dessen zahlreichen Vorzügen inspiriert ist. So kann der „kleine 
Kontinent“ nach den schweren Krisenzeiten der letzten Monate 
wieder in die Wahrnehmung der „großen Kontinente“ treten und 
die Aufmerksamkeit der Urlauber auf die reiche Vielfalt der Insel, 
ihrer Natur und Kultur lenken.
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Das neu gestaltete Erscheinungsbild Sardiniens bietet ausreichend 
Spielraum für weiterführende Projekte. Denkbar wären zum Bei-
spiel vorgefertigte Templates für alle kulturellen Institutionen, um so  
eine konsequent einheitliche Außenwirkung der Printmedien zu 
gewährleisten. Zudem sollten im „digitalen Zeitalter“ auch die gän-
gigen Social Media Plattformen bedient werden. Es könnten hier 
zum Beispiel aussagekräftige Hashtags generiert werden, mit deren 
Hilfe die Urlauber ihre Reisefotografien verlinken können. Indem 
die besten Bilder dann auf den offiziellen Sardinien-Kanälen gere-
postet werden, wird durch das Einbeziehen der Community  
ein starkes Zusammengehörigkeitsgefühl erzielt. Ein weiterer posi-
tiver Effekt dieser Vorgehensweise: Die Community-Fotos wirken 
auf den Betrachter besonders authentisch und bilden nicht nur die 
landschaftlichen Schönheiten Sardiniens ab, sondern zeigen die 
Menschen auch in (vermeintlich) alltäglichen Urlaubssituationen, 
wodurch positive Emotionen wie Glück, Freude oder Spaß glaub-
würdig nach außen transportiert werden. 

Um das Reiseziel Sardinien besonders nachdrücklich in die 
Wahrnehmung der deutschen Urlauber zu rücken, könnte auch die 
Umsetzung einer groß angelegten Plakatkampagne in Deutsch-
land sinnvoll sein. Der Fokus könnte dabei auf die landschaftliche 
Vielfalt Sardiniens gelegt werden und somit auf den Claim  
„piccolo continente“ Bezug nehmen. Die Besonderheit: Durch den 
Einsatz großformatiger Naturfotografien der schönsten Orte der 
Insel suggerieren die Plakate dem Betrachter dabei absichtlich, es 
handele sich um Abbildungen (anderer) weit entfernter Reisedes-
tinationen. Die Fotografie eines karibisch anmutenden Sandstrandes 
könnte beispielsweise die Vermutung wecken, dass sich das  
Reiseziel in der Dominikanischen Republik oder ähnlich exotischen 

Urlaubsregionen befände. Wechselnde, dem jeweiligen Motiv ent-
sprechende Slogans verhelfen dann zur Auflösung der Frage- 
stellung und sorgen für einen Überraschungseffekt beim Betrach-
ter. Die zuvor beschriebene karibische Szene könnte beispiels-
weise mit dem Slogan „Karibik? Nein, Sardinien“ versehen sein. Der 
Slogan ist dabei frei adaptierbar und problemlos auf andere  
Szenarien anpassbar.  

Um der aktuell großen allgemeinen Verunsicherung Urlaubs-
reisen gegenüber entgegenzuwirken, könnten außerdem ein  
allgemeiner Imagefilm und ein kurzer (Fernseh-)Werbespot erste 
Abhilfe verschaffen. Hier besteht die Möglichkeit, die hohe Reise- 
sicherheit zu betonen, die die Urlauber auf Sardinien erwartet – auch 
in Zeiten der Corona-Pandemie. Dank zahlreicher Ferienhäuser  
und Hotels, die alle notwendigen Hygienestandards regelkonform 
einhalten, kann Sardinien Reisenden nach wie vor ein hervorra- 
gendes Urlaubserlebnis bieten. Vor allem sobald erste Lockerungen 
der bestehenden Maßnahmen in Kraft treten werden, könnte  
diese Vorgehensweise besonders erfolgversprechend sein und auf 
die (neuerwachte) Reiselust der Urlauber abzielen.

Insgesamt bietet das neue „Place Branding“ einen großen 
Freiraum für weiterführende Ideen und die langfristig erfolgreiche 
Bespielung aller denkbaren Medienformen. Von verschiedensten 
Printmedien über ein durchdachtes Website- und Onlinekonzept 
bis hin zur Realisierung filmischer Projekte ist das neue Corporate 
Design Sardiniens nahezu unbegrenzt einsetzbar und optimal auf 
die Nutzung in der Tourismusbranche ausgelegt. Bei konsequenter 
Einhaltung der Gestaltungsprinzipien kann es Sardinien langfristig 
zu einem attraktiven, authentischen und zeitlosen Erscheinungs-
bild verhelfen.
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